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1. Introducéo

Na analise da realidade religiosa contemporanea, a constatagao
que parece saltar aos olhos é de uma vitalidade pulsante, apés um
periodo em que se anunciava uma modernidade governada, em gran-
de parte, pela razao cientifica e técnica, e que se estruturava nome-
adamente pela secularizacdo e, por conseguinte, pela a-religiosida-
de. Hoje, inseridos no século XXI, observamos que, de fato, a cién-
cia e a tecnologia moderna evoluiram de tal forma, que se tornaram
parte essencial do cotidiano da maioria dos habitantes do planeta,
fazendo com que as pessoas, mesmo as de menor poder aquisitivo,
tenham um grau de informacdo inimaginavel 100 anos atras.
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Entretanto, apesar de todas essas mudancas e contradizendo as pre-
visBes anteriores do “fim da religido'”, apesar do avanco da seculariza-
¢do, especialmente no campo da economia e da politica, do visivel pro-
cesso de desencantamento do mundo?, a religiosidade dos Gltimos tem-
pos é manifesta intensamente na vida privada das pessoas, em formas
afetivas e emocionais, sem referéncia a doutrina ou a instituicdo eclesi-
astica. O fendbmeno religioso em curso sobrepujou a categoria de “reli-
gido perdida” para o “religioso por todas as partes”.

Com efeito, parece-nos a primeira vista, que a religido teria voltado,
com animo total, a conjuntura politica no seio das sociedades ociden-
tais, evidenciando o investimento religioso na mobilizacédo politica e
cultural por meio de novos movimentos sociais e dos diversos movimen-
tos religiosos. Para alguns pesquisadores da religido, tal fato vem,
notadamente, contrariar a idéia de uma modernidade “racionalmente
desencantada” (JURKEVICS, 2004).

Um dos aspectos mais evidentes dessa notada revitalizacao religiosa
¢ a grande énfase na midia brasileira, impressa e televisiva, principal-
mente no final da década de 90, quando se procedeu a uma ampla co-
bertura acerca dos nimeros divulgados pelo Censo do IBGE que apon-
tavam para o surpreendente avango neopentecostal®: 300% nos ultimos

1 Marx (1844) anteviu o fim da religido. Para Marx, a religido sé poderia continuar a existir
numa situagdo marcada por uma completa alienagdo. Caso a alienagdo desaparecesse,
possibilitando uma sociedade livre, sem opressores, (quer fossem eles capitalistas,
burocratas ou quaisquer outros em superioridade hierarquica), desapareceria também a
religido. Para ele, a religido era a consciéncia e o sentimento a respeito de si mesmo,
naquele homem que ainda ndo se encontrou, ou que tornou a se perder.

2 Weber (1972) ao afirmar que o mundo moderno se desencantava, nao o fez no sentido
de que tal mundo perdia sua religiosidade; mas sim de que ele se desencantava uma vez
que perdia sua magia. E religiao e magia, definitivamente, ndo sdo a mesma coisa. Afinal,
alguém que vive na modernidade pode ser consideravelmente religioso e, ainda assim,
nao acreditar que o botdo que ele aperta para acender a luz faca qualquer magica ao se
produzir luz, mesmo que este homem néo entenda de fisica ou eletricidade o suficiente
explicar o surgimento da luz na lampada que foi acesa.

3 Adissertagdo de Ricardo Mariano (1995) e o artigo de Mariz (1995) oferecem uma detalhada
descricdo e definicdo do neopentecostalismo (também conhecidos como “pentecostalismo
auténomo”), além de um apanhado de trabalhos académicos em que foi abordado. Mariano
(Ibid:28) aponta trés caracteristicas dessas igrejas: “1) énfase na guerra contra o Diabo e seu
séquito de anjos decaidos, identificados principalmente aos cultos afro-brasileiros e espiritas; 2)
pregagdo e difusdo da Teologia da Prosperidade; 3) liberalizacdo dos estereotipados usos e costumes
externos de santidade”. Bittencourt Filho (1994) fala na triade “cura, exorcismo e prosperidade”.
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trinta anos*. Com este avanco humérico também se observa as inime-
ras formas de propagacao midiatico-religiosas que invadem o cotidiano
moderno e multimidiatico, na mesma medida em que intensificam a
forma-espetaculo da cultura da midia. Assim, vemos o despontar da vida
religiosa também ser cada vez mais moldada pelo espetaculo. Séao
incontaveis horas de contetdo religioso presente nas telas da midia, que
apresentam ndo apenas os grandes momentos da vida comum rechea-
dos de representacdo, mas proporcionam também material ainda mais
farto para as fantasias e sonhos, modelando o pensamento, o comporta-
mento, as identidades e a propria religiosidade.

Entendemos, portanto, que o processo contemporaneo de
revitalizacao da religido, no caso do nosso estudo, particularmente na
midia, decorre do préprio processo de propagacdo, privatizacédo e
subjetivacdo dela, sendo manifesto ndo apenas no desenho do sujeito
religioso autbnomo, com a possibilidade de escolher livremente a filiacao
religiosa e o consumo religioso que lhe pareca melhor®, mas também se
revela nos contornos do agente religioso, que agora necessita empreen-
der num maior esfor¢o pela manutenc¢ao e conquista dos fiéis, uma vez
gue ndo dispde mais de uma clientela automaticamente constituida. Com
isso, a dindmica da “preferéncia do consumidor”, inicialmente
estabelecida no setor comercial, torna-se a mola propulsora da religio-
sidade moderna.

Por isso, contemplamos na imensa quantidade de apelos “religiosos-
espetaculares”, principalmente os midiaticos, a necessidade estratégica
das igrejas contemporaneas em oferecerem produtos/servicos religio-
sos que atendam as demandas dos sujeitos religiosos, sob pena de per-
derem o “cliente” para seus concorrentes “diretos” e “indiretos” — ja que

4 Considerando-se que nos ultimos 30 anos, o neopentecostalismo crescente no Brasil é
fruto de uma conjuntura sécio-cultural peculiar, cuja face mais expressiva é a significativa
transformacao confessional de boa parte da populacdo, chegamos a concluséo de que essa
recente manifestacéo religiosa tem afetado toda a sociedade brasileira. Afinal, tal corrente
religiosa cresce a todo vapor, ndo apenas nas camadas mais baixas da populacao, como foi
enfatizado por tantos estudos passados, mas também verificamos hoje uma novidade dentro
desse campo que é a sua expansao nos estratos médios e altos da populacéo.

5 Segundo Hervieu-Léger (1999) esta construcao individual de uma religiosidade
“customizada” de contornos proprios e totalmente auténoma, tem sido chamada de
“bricolagem”, ou simplesmente: uma religiosidade do “faca vocé mesmo”.
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areligido contemporéanea (principalmente a que se utiliza da midia) tam-
bém concorre com as empresas tidas por “profanas” — tais instituicdes
concorrentes podem apresentar ofertas visivelmente mais atrativas para
o target religioso, cuja esséncia secularizada os impele a buscar a satis-
facdo de necessidades pessoais, comumente imediatas e efémeras, in-
clusive de entretenimento.

Dessa forma, levando em conta o que expusemos acima, a nossa re-
flexd@o pretende analisar a religido exposta na midia como a versao mais
adequada e abrangente para espelhar a religido da modernidade e o ajus-
tamento de suas praticas, ethos e discursos a contemporanea sociedade
do espetaculo.

2. Aigreja eletronica

Os anos 70 no Brasil foram marcados pelo despontar de uma nova
expressao religiosa: o tele-evangelismo, fazendo brotar o que hoje co-
nhecemos como “Igreja Eletrénica” brasileira. Tratou-se, na realidade,
de uma espécie de reproducdo da producao televisiva religiosa norte-
americana, onde os televangelistas autbnomos, sem ligacéo direta com
nenhuma denominacdo religiosa, alugavam horarios e proferiam suas
mensagens evangélicas.

Para que possamos compreender a Igreja Eletrénica, é importante
esclarecer que tal expressao ja esta bastante propagada na atualidade.
Segundo define Capparelli e Santos (2004) o conceito de “Igreja Ele-
trénica” foi denominado para as Igrejas que seguem a uma férmula de
atuacdo que se fundamenta em trés pilares: reza, cura e salvacédo, ao
mesmo tempo em que utilizam a midia para a divulgacéo desses pila-
res. Tal terminologia, ainda que englobe outros meios de comunica-
cdo, estd voltada fundamentalmente para o espetéaculo religioso
televisivo (CARDOSO, 1984).

Segundo Alves (2000, p. 11) o que se acordou em chamar de Igreja
Eletronica, na verdade, é uma religido de cunho essencialmente comer-
cial. Para o autor, os programas religiosos da televisdo, ndo sé no Brasil,
mas em todo o territério mundial em que estdo presentes, pautam-se
pela légica do mercado.
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Logo no inicio, a estruturacdo de tais programas era alicergada uni-
camente no carisma de pregadores, que difundiam seus mais diversos
entendimentos teoldgicos e doutrinarios. Gradativamente iam surgin-
do diversos televangelistas. Entre estes o grande destaque foi Jimmy
Swaggart®, considerado o showman da fé.

Nao obstante as formas de tele-evangelismo das décadas de 60 e 70
terem sido gradativamente obscurecidas, elas se configuram como as bases
para os programas da atualidade. Afinal, como argumenta Lacerda (2006),
0 gue se viu na seqiiéncia foi, na década de 80, uma exploséo religiosa na
televisdo brasileira, com varias igrejas, sobretudo as neopentecostais, alu-
gando espacos nas redes de TV, inclusive em horario nobre, e outras con-
cessOes de TV dadas a grupos religiosos.

Na verdade, a influéncia dos televangelistas pioneiros é mais senti-
da no neopentecostalismo da atualidade. Mesmo que a televiséo, des-
de a sua entrada no Brasil na década de 50, reproduza o consagrado
modelo comercial dos Estados Unidos. Com os programas religiosos
nao é diferente, o modelo é secularizado, consequentemente, as men-
sagens comerciais e religiosas se confundem e se apresentam no mes-
mo espaco midiatico.

Muito embora o amadorismo imperasse no inicio da Igreja Eletronica
essencialmente brasileira, aos poucos 0s programas comecaram a experi-
mentar um crescimento significativo em qualidade. Nesta mesma déca-
da, desponta em S&o Paulo, a neopentecostal Renascer em Cristo, adqui-
rindo uma concesséo de canal UHF, da TV Gospel, cujo fundador, o auto-
intitulado apdstolo Estevam Hernandes Filho, tem assegurado que “quem
n&o souber fazer TV vai ter a Igreja vazia™.

Esta percepcdo também foi amplamente sentida na Igreja Catélica
Romana que teve, necessariamente, que atualizar o seu proprio discur-
S0, ndo sem as constantes resisténcias internas no que diz respeito a
possibilidade de perda da sacralidade da missa, quando exposta na TV.

6 Viajava o mundo realizando milagres em nome da fé crista. Swaggart, do ponto de
vista televisivo era, de fato, uma figura que despertava a atencdo na tela. Com um
metro e oitenta de altura, cabelos louros e um tipo “gala” de cinema, Swaggart também
conquistou multidées com seu talento. Além de pregar, ele cantava, chorava, gesticulava
e fazia suas interpretacdes diante das cameras.

7  Conforme entrevista dada a Revista Vinde, Ano 2, n°® 13, p.16, Rio de Janeiro.
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Consequentemente o modelo foi, de forma gradual, sendo aceito e
estruturado em cima dos comunicadores da fé catolica.

Hoje, os programas religiosos podem ser vistos em abundéancia, tan-
to na TV aberta, como em UHF, mesmo ndo atingindo patamares extra-
ordinarios de audiéncia, se comparado a outros formatos televisivos.
Estudiosos do fendmeno Igreja Eletrénica como Campos (1997) e
Assmann (1986) postulam que esses programas comprovam que a TV
se tornou, definitivamente, uma arma poderosa para as religides, prin-
cipalmente para os neopentecostais.

3. A experiéncia midiatica na difusédo religiosa

Baudrillard (1994), em seu famoso ensaio “A sombra das maiorias
silenciosas”, afirma que a Unica coisa que da sentido as massas é o espe-
taculo e que a religido é um dos melhores exemplos para evidenciar o
fascinio dessas massas pelo espetaculo. Segundo Baudrillard, tal des-
lumbramento pelo espetacular torna-se cada vez mais evidente na
contemporaneidade - o que fez com que as massas nunca absorvessem
Deus como uma idéia concreta, resultante de uma elaboracao teoldgica,
e sim convertessem sua percepcdo em imagem. Obviamente, nessa con-
juntura, o autor defende que, resistindo a transcendéncia da idéia, as
massas foram muito mais mobilizadas pelo espetaculo da igreja: “(...)
absorveram a religido na pratica sortilega e espetacular que adotaram”
(BAUDRILLARD, 1994, p.13).

N&o negamos que em toda e qualquer religido é possivel identificar
alguns elementos de espetaculo, de teatralidade. Todavia, foi com a proli-
feracéo e a facilidade de acesso aos meios de comunicacao, principalmen-
te os eletrdnicos, que os recursos espetaculares a disposicao da religido se
adaptaram e se renovaram magistralmente. Isso se da tanto em termos
do conteudo quanto da forma, peculiares, portanto, aos respectivos mei-
0s comunicacionais utilizados na esfera religiosa.

De fato, ndo é dificil perceber nas igrejas que usam a midia que o
“espetaculo” pauta a pratica religiosa da instituicdo. Esse reflexo é sen-
tido na concepcdo comunicativa e midiatica dos meios seculares, am-
plamente utilizados pelas igrejas e que inspiram mutuamente o conteu-
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do da mensagem propagada: a experiéncia midiatica produz eco na di-
fusdo religiosa. Tudo parece ser feito para produzir espetaculo, até o
anuncio da “graca”.

Contudo, como afirma Klein (2006, p.183), até as igrejas que néo
transmitem suas atividades religiosas em canais de televisédo celebram
seus cultos e reuniées como se estivessem sendo feitos para o meio: “Ou
seja, transformam do mesmo modo seus fiéis em telespectadores”.

Certamente é em resposta ao olhar impaciente da televisao que cada
vez mais os cultos e as missas acabam se aproximando da maneira de
se fazer televisdo. O ritmo do culto, assim, assume a temporalidade
das atragOes televisivas. Antes que se mude de canal, ou que se saia
daigreja, o olhar do telespectador precisa ser surpreendido, captura-
do, seduzido e entretido através dos mais diversos recursos: dangas,
entrevistas, piadas, musicas, encenagdes. Tudo, é claro, obedecendo
a uma temporalidade prépria desse meio eletrénico, que agora passa
a inspirar as novas praticas liturgicas das igrejas. Dai resulta a pres-
sdo exercida sobre a palavra, que se comprime até ceder seu honroso
lugar ao espetaculo visual (KLEIN, 2006, p.185).

E bem verdade que ao utilizar com maior forca a televis3o, os especialis-
tas em comunicagao® contratados pelas igrejas sabem que, no que se refere
ao contetido, o material produzido para a TV, deve ter, fundamentalmente,
um carater simplista e simplificador. Por isso, ndo é nada raro conteidos
televisivos superficiais, emotivos e sustentados no principio da mudanca
de valores, do deslumbramento das estrelas e do narcisismo. Ou seja, quanto
mais visual, maior serd a chance de certo contetido ser veiculado com su-
cesso e audiéncia no meio televisivo.

Nesse cendrio, encontramos a intercessdo entre mensagem religiosa
e espetaculo nas igrejas midiaticas. Afinal, o contexto espetacular que

8 Praticamente todas as igrejas que utilizam macicamente a televiséo (Igreja Universal do
Reino de Deus, Igreja Internacional da Graca de Deus, Igreja Renascer em Cristo, Igreja
Catdlica com a Renovacdo Carismatica — s para citar algumas mais expressivas) tém
uma equipe profissional de jornalistas, publicitarios, produtores e marqueteiros que
otimizam e planejam a producdo para o meio.
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tais instituicdes adotaram com shows religiosos e demais produ-
tos®, reflete a impossibilidade de, neste caso, separar-se ou
desvincular-se a forma do conteddo. O sucesso e a adesdo & mensa-
gem residem, principalmente, no intenso uso de imagens e na exaus-
tiva utilizacdo das formas mais privilegiadas pelos meios de comu-
nicacdo de massa: as audiovisuais.

A televis@o nesse caso, com seu potencial de seducéo, agrada as massas
porque as diverte, com muitas imagens e muitas historias. Semelhantemente,
as igrejas eletronicas da atualidade ao usarem a comunicacdo de massa, em
especial a TV, adequaram o contetido a forma e também agradam as massas,
alicercadas no mesmo principio: o do entretenimento. Por isso, tantos shows.
Tantos eventos. Tantos artistas.

Um exemplo bem peculiar é possivel encontrar analisando a
Igreja Internacional da Graga de Deus - 11GD e seus cultos com ar
de espetaculos. Tudo é feito de forma teatral. O culto comeca com
apresentacdes musicais acompanhadas pelos fiéis. Os maiores tem-
plos da Igreja assemelham-se a casas de shows. O pulpito é colo-
cado em um palco e os espectadores ndo sdo convidados para ou-
vir uma pregagdo, mas para participar de um show: O Show da
Fé. Onde representacdes como a “Novela da Vida Real” sdo im-
prescindiveis e a desenvoltura dos personagens nao é menos im-
portante. Pelo contrario: a dramaticidade das atuag@es garante au-
diéncia e adesdes.

Com vistas a entender tal articulacéo, trataremos de considerar mais
especificamente 0s conceitos de entretenimento e espetaculo e a ligacéo
com a religiosidade dos dias atuais. Para isso, promoveremos uma breve
reflexdo acerca da Sociedade do Espetaculo apresentada por Guy Debord,
na qual percebemos inserido o fendmeno religioso contemporaneo. Tra-
temos entdo de analisar os elementos envolvidos nesse contexto.

9 A maior parte desses produtos é encontrada na industria musical, com cantores gospel,
clipes musicais, gravacdo de CDs e muitos mega-shows.

10 Nome do principal programa da Igreja da Graga. Todos os dias o “Show da Fé" vai ao ar
na RIT TV (emissora UHF da igreja) e também no horério nobre na TV comercial aberta.

11 Quadro do programa que faz encenacdes de histérias dos fiéis, exatamente como capitulos
avulsos de uma novela didria.
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4. Entretenimento, religido e espetaculo

Em sua critica aberta, Trigo (2003) pontua que constituem entrete-
nimento teatros, circos, parques tematicos, cinemas, radios, redes de
tevé, gravadoras, parques naturais, clubes noturnos, editoras, restau-
rantes, bares tematicos, boates etc'2. Na realidade, como lembra Baccega
(in TRIGO, 2003) tal profusdo, multiplicada em fun¢do de um pais
pluralista como o Brasil, nos fornece uma no¢do da complexidade e di-
mensdo do conceito. Adicionamos a esta complexidade, a nossa inten-
cdo de promover uma “aproximacao-reflexdo” do citado conceito com a
religiosidade contemporénea.

Para Sathler (2007), originalmente, se poderia pensar no entrete-
nimento como um conjugado de a¢fes que divertem, distraem e ocu-
pam o tempo das pessoas entre duas atividades tidas como essenci-
ais a sobrevivéncia: o trabalho e a protecdo a familia. Em inglés a
evolucdo da palavra entertainment significa “aquilo que diverte com
distracdo ou recreacao” e “um espetéaculo publico ou mostra destina-
da a interessar e divertir”. (GABLER, 1999, p. 25). Se ainda recorrer-
mos a um dicionério, por exemplo, encontraremos divertimento; re-
creacdo; distracdo; passatempo e brincadeira como sindbnimos para
descrever o que vem a ser entretenimento. A priori, imediatamente,
iriamos desassociar “entretenimento” de “religiao”, afinal, fomos en-
sinados a perceber a religido como algo “sagrado”, “separado” e con-
trario, portanto, das coisas banais e corriqueiras do mundo, como a
recreacdo, a distracdo e a brincadeira (PATRIOTA, 2008).

Todavia, como bem argumenta Sathler (2007), apesar de definices
como essas nos levarem a uma idéia de entretenimento como algo su-
pérfluo, ele sempre foi e sempre serd inerente a humanidade. A nosso
ver, exatamente como a religido. Ambos se constituem como importan-
tes fatores de desenvolvimento de vinculos sociais e da cultura humana.
Em outras palavras, tanto a religido quanto o entretenimento, sempre
acompanharam a humanidade e tiveram multiplas faces culturais.

12 Sé nesta lista preliminar ja encontramos diversos empreendimentos (radios, redes de
tevé, gravadoras e editoras) “abracados” pelas igrejas da contemporaneidade.
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Numa conjuntura com énfase histérica'®, Gabler (1999), comenta que
0 entretenimento oferecido ao povo nédo fazia nenhuma espécie de exi-
géncia ao publico e que simplesmente trabalhava a servico dos sentidos
e das emocdes:

Era a reagdo passiva recompensada pela diversdo. Operando sobre as
emoc0es e sobre as visceras, sobre os centros da irracionalidade e da
irresponsabilidade, o entretenimento estava fora do alcance do inte-
lecto. O que se queria dizer era que o entretenimento provocava rea-
cdes excitando o sistema nervoso quase que da mesma forma que as
drogas. De fato, era o entretenimento, e ndo a religido, como queria
Marx, o 6pio do povo. (GABLER, 1999, p. 24).

Se em um dado momento historico, o entretenimento era visto como
esse “Opio”, ou mesmo lenitivo das massas sofredoras, que ndo se senti-
am na obrigacdo de retribuir com articulacdes intelectuais, a realidade
hoje demonstra que, em uma analise inicial, o entretenimento configu-
ra-se como de extrema importancia social, cultural e econdmica na vida
das pessoas, de maneira especial das que habitam os bolsdes pds-indus-
triais do planeta. (TRIGO, 2003, p. 35).

Obviamente tal conjuntura vem a influenciar fortemente a religiosi-
dade contemporanea. Afinal, o século XXI, nas sociedades ocidentais
urbanas globalizadas, abriga seres autbnomos que exercem a liberdade,
adquirida ao longo do tempo, para administrar suas préprias vidas, que
nas sociedades atuais séo, em geral, mediocres, opacas e sem graca. E
gue, portanto, segundo Trigo (2003), s6 podem ser “suportadas” pelos
cenarios e fantasias produzidos pela midia, pela fabula (também basea-
da na midia) e pelo entretenimento.

Rega (2003, p. 45), também identificando tal cenéario afirma que,
numa perspectiva cristd, a religido dos dias atuais partiu para o espeta-
culo para atrair as massas e o financiamento dos seus projetos. As ques-
tdes de ordem religiosa, agora travestidas em projetos de “boa vida”,

13 Uma das mais significativas referéncias estad na politica do “pao e circo” do império
romano.
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como pontua o autor, sdo manifestagfes que ndo correspondem a
realidade, pois sdo igualmente propostas fantasiosas resultantes de
um mundo de esséncia mediocre. No qual a préopria vida se trans-
forma em espetéaculo e o entretenimento é uma promessa de estilo
de vida que retine bom humor, alto astral e beneficios subjetivos -
altamente gratificantes.

Nesse enredo contemporaneo, todos nds somos transformados, ao mes-
mo tempo, em protagonistas e espectadores de um grandioso espetaculo
gue nunca sai do ar, um show muito mais rico, complexo e interessante
do que os produzidos pelos meios de comunicagao convencionais: “o show
da fé”, busca incessante de uma recriacao fantasiosa da propria vida. Afi-
nal, na “Novela da vida real”, os personagens somos nés. L4 est4 a dona
de casa solitaria e depressiva, o pedreiro desempregado, o empresario fa-
lido, o artista decadente e desprovido de fama, a professora alcancada por
uma enfermidade incuravel, o casal estéril que sonha ter nos bracos um
filho. A vida produz o enredo.

A introdugdo de um olhar televisual no espaco religioso testemunha
a forte influéncia da TV como um meio que se transformou no grande
suporte técnico para a producao dos espetaculos da cultura de mas-
sa. Testemunha também até mesmo em espacos religiosos como as
associagfes humanas se reorganizam e se orientam em fungédo dessa
midia. Enfim, mostra como somos condicionados a olhar o mundo
cada vez mais como telespectadores (KLEIN, 2006, p. 186).

O fato que nos leva a promover tal reflexdo acerca da religiao midiatica
é 0 uso abundante de técnicas midiaticas resultando numa religiosidade
fruto da indUstria de entretenimento', submetida a uma légica narrativa e
ao principal objetivo dessa industria: cativar um publico e manté-lo satis-
feito. Some-se aisso 0 que argumentaKlein (2006), quando diz que as midias
multiplicam o mundo em imagens e nos imp&em novas formas de vé-lo,
contaminando o nosso olhar para que este se torne um olhar midiatico.

14 Que estabeleceu mercados competitivos ao redor de idolos musicais, cinematograficos,
televisivos, esportivos e até religiosos.
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Por isso mesmo, a religido-entretenimento dos dias de hoje parece tam-
bém divertida, facil, animada, colorida e sensacional. E um espetaculo para
as massas, fazendo uma ligacdo com o que afirmou Debord (1967).

Com efeito, diversas igrejas da atualidade investem em megaeventos,
contando com multiddes consideraveis. A sociedade contemporéanea,
com a sua énfase na diverséo, viabiliza a produ¢do de megaeventos reli-
giosos pelas grandes redes de televisdo onde ha a participacao de estre-
las do “god’s pop”.

Obviamente, tal forma de entretenimento, tem origem na
midiatizacdo das religides, que passaram a enfrentar o “mercado” dos
fiéis com o uso agressivo das mais modernas armas do marketing de
vendas, e que se inicia pela ocupacéo do maior espaco de midia possivel,
onde brigam por audiéncia com cultos recheados de ingredientes espe-
taculares de luz, cor e catarse coletiva.

As religides estdo se apresentando como muito dinamicas porgue estdo
em plena competicao “comercial”. O bispo Macedo sabe que o dizimo sobe
na medida em que conquista mais audiéncia. Ou seja, fiéis. Ou seja, mer-
cado. Lideres carismaticos como o Padre Marcelo sabem que a Igreja Ca-
télica (que ndo se move — ainda — em fungédo do dizimo, mas nao quer
abdicar da grossa fatia de poder que sempre gozou), precisa ocupar um
espaco de midia que até entdo recusou por nao querer sucumbir a chama-
da religido-espetaculo. Ja est4 sucumbindo. E gostando. (CUNHA, 1999).

Nesse cenério, € bem provavel que um dos eventos mais significativos
de audiéncia religiosa com caréater espetacular no Brasil, seja a Marcha
para Jesus®™. Apesar de ter tido sua inspiracdo em outro pais, aqui no
Brasil, de acordo com Siepierski (2001), a Marcha logo tomou ares tropi-
cais. O autor esclarece que, desde o inicio, a Igreja Renascer em Cristo
conferiu-lhe um forte carater musical, e j& a partir da terceira edi¢do, em

15 Evento internacional e interdenominacional que ocorre anualmente em milhares de
cidades do mundo. Consiste basicamente em uma Marcha - em qualquer parte do
mundo - s&o milhares de cristdos marchando pelas ruas, de idades, racas, nacionalidades
e culturas étnicas diferentes. A Marcha conta com a participagdo de trios elétricos de
diversas comunidades e igrejas cristas, envolvendo todas as denominacdes. S&o Paulo é
a cidade onde ocorre a maior Marcha do mundo.
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1995, foram utilizados os trios elétricos, que acompanhavam o desloca-
mento da multid&o ao som de rock, axé, baido etc.

Siepierski (2001) fazendo uma ponte com a visédo de Debord (1967)
no que diz respeito ao contexto espetacular de eventos como a Marcha,
argumenta que o sentido imediato estaria relacionado com o que Debord
anuncia em uma das suas teses quando afirma que “o espetaculo néo é
um conjunto de imagens, mas uma relacéo social entre pessoas, mediada
por imagens.” Assim, Siepierski (2001) acredita que, para os participan-
tes, a Marcha produz uma sensacao de pertencimento, ndo s6 a uma igre-
ja em particular, mas a uma comunidade de dimensdes internacionais.

Pensar em megaeventos como esse € entender que eles fazem a media-
¢do entre uma experiéncia pessoal e local e outra de dimensdes globais,
pois, a Marcha consegue reunir milhdes de pessoas em mais de 200 paises.
S6 em Sao Paulo, no ultimo ano, foram 3 milhdes de fiéis. “S6 a presenca de
uma multiddo disposta a se mobilizar pelo objeto de entretenimento indica
ser algo de boa qualidade” (SATHLER, 2007).

Por outro lado, o papel da “religido” também é evidente. Siepierski
(2001) Iembra que mobiliza¢cdes como essas sdo dispositivos que produ-
zem efeitos tais como o sentido de pertencimento e a ilusdo da unidade.
E completa: “ao produzi-los, justifica-os. A Marcha é uma grande festa
das aparéncias, certamente nao despida de eficacia, pois nesses eventos
uma comunidade imaginaria pode ter existéncia”.

A Marcha apaga momentaneamente as discriminagdes sociais, fazendo
com que todos parecam iguais. Ela transforma em membros de um gru-
po uma multiddo de figurantes fascinados pelo drama no qual sdo ao
mesmo tempo atoresespectadores, e da ensejo ao grupo de se mostrar
“idealmente” de modo espetacular. O espetaculo é uma demonstracdo
pelo drama, e essa espetacularizacdo remodela os atores sociais partici-
pantes, engajando-os em um espetaculo onde representam néo o que de
fato sdo, mas o que devem ser em funcao do que eles imaginam que se
espera deles. Essa encenacao devolve ao grupo uma imagem idealizada
de si mesmo, portanto, aceitavel para cada um dos seus participantes,
tomados individualmente e para todos em conjunto, como um evento
de alta eficicia simbdlica. (SIEPIERSKI, 2001, p.181-182).
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E assim sd@o tantos outros megaeventos religiosos. O padre-cantor
Marcelo Rossi, por exemplo, sempre se supera em nUmeros e na exaltacao
de pertencimento a um grupo especifico: os catélicos. Algumas missas
celebradas por ele ao ar livre séo transmitidas ao vivo pela Rede Globo e
reinem milhares de fiéis. O segredo esta na forma espetacular de sua
missa: com cantoria e ritmo de programa o padre Marcelo se transfor-
mou no maior fendmeno catdlico de audiéncia’®. Em paralelo, o “padre-
show” como foi apelidado pela Revista Veja, consegue colocar a seu lado
no altar cantores como Roberto Carlos, Sérgio Reis e as duplas Sandy e
Janior e Chitaozinho & Xorord. S6 em programa especial da Rede Glo-
bo se consegue reunir um time de astros da musica popular como esse.

Do ponto de vista cénico, a missa-show do Dia de Finados foi um espeté-
culo de primeira linha. O palco, instalado num cruzamento préximo do
Tergo Bizantino, tinha 12 metros de altura, dois teles de alta definicdo e
um sistema de som com poténcia de 150 000 watts. Comegou as 8 horas
e acabou as 11h20, quarenta minutos antes do previsto, porque padre
Marcelo temeu perder o controle da massa. (...) No evento paulistano,
contudo, ndo fossem as batinas, teria sido dificil distinguir a megamissa
de um megashow laico. Artistas famosos, piblico numeroso, equipamen-
to de primeira e ampla cobertura da midia. Nesse aspecto, o show de
padre Marcelo repete uma estratégia do mundo do espetaculo.
(KLINTOWITZ, 1999).

A Igreja Renascer em Cristo é outra instituicdo que investe abun-
dantemente em megaespetaculos. Ndo s6 como uma das
articuladoras da “Marcha para Jesus”, mas também com a sua forte
énfase musical. O Estadio do Pacaembu, por exemplo, ja serviu de

16 A “paixao” do publico pelo idolo-cantor-ator foi decisiva na sua escolha para comandar
um programa chamado “Santa Missa em seu Lar” com histérico de audiéncia
insignificante. Nele foi inserido o padre, e como descreve a Veja: “realizou o milagre da
multiplicacdo do Ibope” (Edicdo 1.727 de 21/11/2001). Ou seja, desde que passou a
comandar o culto ao vivo, a telemissa, agora chamada de “Santa Missa com Padre
Marcelo”, s6 fez crescer. Chegou aos 10 pontos de audiéncia, nimero que a maioria
dos canais ndo alcanca nem no horario “nobre” e ainda conseguiu elevar outras atracoes
da manha domingueira na Globo.
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palco para um dos maiores eventos gospel do pais: a gravacédo do
Renascer Praise. O CD contou com o Coral e Orquestra Sinfénica
Renascer; a Banda Resgate e as Baterias Salmo 150 e De Bem com a
Vida e, um coral especial de 12.000 vozes formado por masicos e
cantores de diversas Igrejas Renascer de todo o Brasil.

Por fim, temos como mais um exemplo, a Igreja Internacional da
Graca e 0s megaespetéculos “Show da Fé”, “Festa do Céu”, “Dia da Deci-
sdo”, entre outros. O missionario R. R. Soares!” continuamente presente
nestes eventos, dirige os espetaculos em campos de futebol, pracas pu-
blicas, grandes ginasios etc, sempre reunindo milhares de pessoas com
as atragdes gospel que a 11GD contrata.

Com efeito, milhares de pessoas tém assistido, nos ultimos anos, 0s
eventos apresentados pelo lider da Igreja Internacional. Por todos os lu-
gares por onde passa com 0s shows que promove, amplamente divulga-
dos pela TV, tem reunindo grandes concentracgdes publicas.

Tudo isso nos leva a ver que as praticas religiosas da contemporaneidade
se mostram cada vez mais espetaculares, na medida em que, influenciadas
pela midia, sdo reformuladas segundo as regras proprias do espetéaculo (show
business) e da industria do entretenimento. Nesse sentido, Klein (2006) afir-
ma que podemos verificar nas celebracdes religiosas da atualidade uma clara
separagdo entre atores e espectadores, refletida no distanciamento fisico en-
tre palco e platéia, na passividade do publico que s6 participa e tem voz, se-
gundo o autor, quando reage instantaneamente aos estimulos dos atores:

(...) talvez um dos sinais mais visiveis do processo de espetacularizacdo
sdo 0os momentos que precedem ao show em si, quando se organizam
filas e, enquanto saboreia uma pipoca e uma coca-cola, a multidéo
aguarda com ansiedade o que ha para se assistir. O que estamos pre-
senciando no cenario religioso ndo é apenas uma corrida das igrejas
atras dos meios de comunicagao de massa, diga-se, o espetaculo, nos
modelos de celebragdes religiosas (KLEIN, 2006, p. 182).

17 Fundador e lider da igreja. Intitulado de o “pregador das multidées”, Soares investe em
espetaculos impressionantes, em seguida os transmite pela televiséo e relata-os em seu
jornal e em suas revistas. Com sua “cruzada de fé”, Soares ja esteve em dezenas de
cidades brasileiras e diversos paises.
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ApOs a observacdo de todos esses elementos de entretenimento
religiosos-midiaticos, consideramos a reflexdo empreendida por Guy
Debord, em seu livro La société du spectacle (1967) como de extre-
ma importancia para apreendermos o fendémeno religioso da atua-
lidade, ja que a obra de Debord instaura uma nova forma de pensar
o conceito de espetéculo. A teoria apresentada por Debord em 1967,
através de 221 pequenas teses, descreve o acréscimo da falsificacao
do mundo através da midia e a transferéncia das vivéncias diretas
dos homens para a categoria de espectador, pela passiva ingestao
de imagens

Ja na primeira tese do seu livro, Debord assegura que a vida das socie-
dades modernas “se apresenta como uma imensa acumulacdo de espetacu-
los”; ou em outras palavras, “tudo o que era vivido diretamente tornou-se
uma representacdo”. Assim a grande realidade é a realidade da representa-
¢do, do simulacro. Ou seja, 0 espetaculo é o real.

Entender a sociedade do espetaculo em Debord é também en-
tender a mercadoria como espetaculo. Debord na sua tese 35 defen-
de que, na sociedade do espetaculo, a mercadoria é a formulagao
pelo avesso do valor vivido. Observando as igrejas midiaticas, po-
demos estabelecer um paralelo que nos leve a contemplar que a idéia
do evangelho propagado por elas é como mercadoria que apresenta
o0 avesso do seu real valor. Afinal, se o maior principio do evangelho
cristdo é a graca®, o da mercadoria é o preco. Por conseguinte, en-
contramos um ponto de distanciamento, porque ai ja ndo vigora mais
a diretriz cristd de se buscar em primeiro lugar o reino de Deus e
sua justica pois, desse modo, as demais coisas serdo acrescentadas
a vida dos que assim procedem?®. Agora o que importa, de acordo
com as mercadorias religiosas espetaculares, é buscar primeiro as
demais coisas, (inclusive de forma diversional - via entretenimento
religioso) sendo o reino acrescentado depois como uma espécie de
“brinde”. Ou seja, “o0 mundo sensivel é substituido por uma selecédo
de imagens e é dominada pelo fetichismo da mercadoria (tese 36).

18 Conceito teoldgico presente no cristianismo — que consiste na atitude de Deus a favor do
homem. Deus concede sua graca ao homem, sem méritos e sem nada em troca.
19 Evangelho segundo Mateus, capitulo 6.
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No caso da experiéncia religiosa, pode-se deduzir da constatacéo
de Debord, que a relacdo com Deus passa a ser regulada pelo mer-
cado”. (RAMOS, 2005, p. 172).

5. Consideracdes finais

Muito embora saibamos que o cendrio descrito aqui seja um dos fru-
tos da industria midiatica, a nossa percepcao da religiosidade atual na
sociedade € pertinente com as colocagdes de Gabler (1999) quando afir-
ma que mesmo a religido sendo anterior a midia tecnolégica contempora-
nea, € evidente que esta encontrou inspiracdo na pratica religiosa — que
sempre teve a sua face espetacular, embora ndo exatamente como agora.

Com efeito, os paralelos entre religido e espetaculo s&o numerosos.
O proprio Gabler (1999) propde algumas aproximacdes como exemplo:
templo e casa de espetaculo; pregador e apresentador; congregacéo e
auditorio; ritos e coreografias; arquitetura sacra e cenografia; atuacao ceri-
monial e encenagdo teatral; o expoente clerical e o estrelato; a propagacéo
da fé e a propaganda de produtos; o éxtase religioso e o fascinio das ima-
gens; as vestes litargicas e os figurinos; a musica sacra € a trilha sonora; a
psicologia da alma e a engenharia das emogdes; liturgias e roteiros; dias
santos e programacdes especiais etc.

Ou segja, a industria da comunicagao tem herdado e utilizado muito do
gue provém da pratica religiosa. Exatamente como esclareceu Gabler (1999,
p. 28), quando argumentou que, desde muito cedo, a religido curvou-se
diante do “triunfo dos sentidos sobre a mente, da emoc&o sobre a razéo, do
caos sobre a ordem, do id sobre o superego, do abandono dionisiaco sobre
a harmonia apolinea”. O autor, ainda referindo-se ao protestantismo evan-
gélico, afirmou tratar-se de “uma religido democratica — altamente pessoal
e ndo hierarquica, vernacula, expressiva e entusiastica” que “evitando a
doutrina e o comedimento” preferiu a emog&o a teologia. Tédo somente por-
gue, a utilizacdo da emocédo funcionava mais eficientemente para atrair o
publico do que as tradicionais posturas puritanas.

Nesse caso, a profundidade da fé na religido-espetaculo ndo mais é
mensurada pela qualidade teolégica dos seus postulados, mas pela intensi-
dade do sentimento do individuo que se entrega a experiéncia religiosa
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diversional. Com efeito, na gangorra oscilante dos niveis do ibope,
vao se apartando da mensagem religiosa icones até entdo intocaveis,
como a teologia. A superficialidade agora é o principal tempero do
discurso religioso espetacular, como de qualquer discurso ficcional
divertido. Afinal, como a teologia é algo racional, que exige refle-
x&o intelectual, ndo se ajusta no entretenimento. As pessoas bus-
cam hoje na religido a experiéncia religiosa, o transe, o éxtase, 0
espetaculo e ndo a doutrina religiosa. Como pontua Cunha (1999):
“Na era do clip, é besteira exigir que as pessoas pensem. E mais
facil pedir que dancem”.

Assim, quando abordamos a relagéo existente entre religido,
midia, espetaculo e entretenimento, refletimos também sobre o
cerne do discurso midiatico, potencialmente dramatico. As narrati-
vas e personagens presentes na midia, de alguma forma, sédo dra-
matizados, a fim de provocar emocdes, seja o riso ou a lagrima. E
isso é facilmente verificavel nas religies midiaticas. Nos testemu-
nhos e depoimentos dos atores religiosos, 0s personagens que po-
dem ser identificados sdo apenas imagens que solicitam uma inter-
pretacdo minima por parte de seus consumidores — afinal, sdo pes-
soas iguais a eles, com problemas semelhantes.

Ou ainda, como bem notou Gabler (1999), ao afirmar que depondo o
racional e entronizando o sensacional, ao ignorar a minoria intelectual e
entronizar a maioria sem requinte, a religido (ou, pelo menos, certo seg-
mento religioso) desde os tempos de Platdo, alicercava as bases para a
contemporénea industria do entretenimento.

De fato, 0 que vemos na sociedade espetacular é o revestimento das
telas de TV de uma aura religiosa peculiar, que € manifesta na intensi-
dade e quantidade de programas religiosos diarios. Tais programas vao
desde a transmissao integral de cultos e missas, dramatizacGes da vida
real, testemunhos e consultas espirituais ao vivo, até a realizacdo de
milagres e exorcismos virtuais.

Nesse contexto, a diversdo deixou de ser dicotomicamente separada
do mundo religioso, para tornar-se uma parte significativa dele. Na ver-
dade, o entretenimento passou a ser um componente importante para
atrair o consumo e as oportunidades de negdcios. Ndo basta oferecer
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produtos ou servigos. E preciso informar e divertir, criar estilos de vida,
gerar “experiéncia” para as pessoas®.

Varios programas religiosos da atualidade se propdem a produzir
experiéncias fantasticas e catarticas, conseqlientemente, espetaculares
— e por que nado dizer, divertidas? Poderiamos liga-las ao que argumen-
tou Trigo (2003, p. 149) quando, se referindo ao entretenimento, afir-
mou que ele acaba por ser uma espécie de subterfagio criado para que
Se possa esquecer 0 peso da existéncia humana ou a macicga pressao que
as pessoas sofrem no seu cotidiano?, desde as esferas privadas até as
instancias da vida profissional ou publica.

Quem sabe estejamos diante de um dos grandes paradigmas da atu-
alidade. A nosso ver, um dos mecanismos sociais mais intrigantes das
Gltimas décadas: a avassaladora influéncia da religiosidade espetacular
no modo como as pessoas véem o mundo e suas vidas, em meio a proli-
feracdo desenfreada de imagens midiaticas. As mediacfes por si mes-
mas sdo multiplas e conformam um campo constituido pelos mais vari-
ados recursos do entretenimento.
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