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Vendendo histérias

Itamar Freitas'

O livro coordenado por Bruno Carvalho (UnB) e Ana Teixeira, diretores do Portal Café
Historia propde o desenvolvimento de uma competéncia para o historiador: “divulgar o
resultado do seu proprio trabalho para o grande publico™. A insatisfacio expressa pela dupla é
motivada, principalmente, pela necessidade de ampliar o “alcance social” dos historiadores, a
dimensao ¢ a qualidade da “consciéncia historica” da “sociedade”". Por essa razdo, reuniram
seis relatos de experiéncia, um estudo e trés entrevistas sobre “Divulgagdo Cientifica” e
“Historia Pblica” que abrangem a editoria de livros e revista, canal no YouTube, site e portal
na internet, coluna de jornal, aula em espacos publicos abertos e exposicdo em museu.

No primeiro capitulo — “Editando a Historia” —, Luciana Pinsky intencionou descrever
“como ¢ feita a divulgacao da Historia no formato livro”. A resposta foi insuficiente porque nao
conseguiu traduzir esse “como” em operacdes, habilidades e/ou principios. Também néo
conseguiu livrar-se do jargdo “publico em geral”, as vezes definido pelo (6bvio) “ndo
especifico” ou exemplificado como “estudantes de graduagao e de pds-graduacao, académicos
e pesquisadores™."Y Comentou, ainda, a efémera iniciativa do E-Guttenberg, que divulgava
monografias universitérias de jovens historiadores por meios digitais. Esse sim, um concreto
exemplo de “divulgacdo”.

Melhor proveito tiramos do texto de Juliana Sayuri — “Historia ¢ noticia: temas
historicos e o oficio do historiador em reportagens publicadas na Folha de S. Paulo”, no qual
afirma que os jornalistas possuem seus principios: formatos de escrita, orientacdes do redator,
funcBes de motivacgdo e convencimento etc. Se historiadores quiserem fazer uso dos lugares que
Ihe séo abertos, devem conhecer, compreender e respeitar essas regras, € completa: “se os
espacos abertos a historiadores nessas midias ndo forem ocupados por profissionais
comprometidos com principios éticos e democraticos, outros vdo ocupa-los”V e sem a
competéncia necessaria.

O capitulo seguinte contempla de modo preciso a indagacdo do titulo: “Pesquisa
publicada ¢ pesquisa divulgada?” Para Roberta Cardoso Cerqueira, editora do Portal de
Periddicos da Fundagdo Oswaldo Cruz, a resposta ¢ “ndo”! A “democratizagao ¢ 0 acesso do
conhecimento cientifico de exceléncia” dependem do emprego profissional de blogs, do
Facebook e do Twitter. Cerqueira afirma que o universo da web provocou a transformacéo do
press release impresso remetido a “formadores de opinido” em press release online, constituido
ndo apenas da nota informativa, mas acompanhada por um exemplar da revista recentemente
publicada (nos anos 1990), entregue a formadores de opinido. Os novos recursos e estratégias
de divulgacéo (videos, verbetes de wiki etc.) ampliam o0 acesso dos numeros correntes e antigos
e reforcam a importancia do periddico junto ao “publico de especialistas” (professores,
pesquisadores e alunos de pés-graduagio)” e de “um publico leigo curioso”.""

No capitulo seguinte, esse publico “leigo e curioso” ¢ entendido por Icles Rodrigues
como “publico mais amplo” (que ultrapassa “os muros das institui¢des de ensino’’), consumidor
dos videos sobre conceitos histéricos postados na Internet. Sob o titulo “Historia no YouTube:
relato de experiéncia e possibilidades para o futuro”, Rodrigues anuncia as “dindmicas de
funcionamento” do canal Leitura ObrigaHistoria. Ele cita as vantagens e as desvantagens das
midias virtuais para a producéo e consumo do conhecimento histérico e comunica as ligdes que
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retira da experiéncia de youtuber. Para ele, quem empreende divulgacdo com esse objetivo
deve ser capaz de cumprir cronogramas, vigiar a audiéncia, conhecer os sistemas de busca e 0s
algoritmos de cada plataforma. Deve, sobretudo, compreender que “os temas” interessantes “a
um puablico mais amplo sdo aqueles que nos, académicos, julgamos mais basicos (anarquismo,
comunismo etc.) tomados, equivocadamente como 6bvios”. V!!

O capitulo “Historia da Ditadura: como tratar de regimes ditatoriais com o grande
publico” foca, efetivamente, o desenvolvimento da capacidade de “divulgacao”. A iniciativa de
Paulo César Gomes de “difundir pesquisas académicas sobre a ditadura militar brasileira para
um publico mais amplo”V"" descreve o caminho das pedras: constituir um corpo de
colaboradores especialistas na matéria, criar um guia de redacdo e um esquema de avaliacdo
entre pares. Também aponta os ébices mais comuns: a irrelevancia dos textos de divulgacéo
cientifica no Curriculo Lattes e a baixa familiaridade dos historiadores com as ferramentas do
mundo digital. O sendo estd no alcance da iniciativa. Ndo estou convencido, tanto quanto o
autor, de que a divulgacdo de conhecimento especializado se torne “um antidoto para prevenir
acOes politicas mal-intencionadas, que usam memorias distorcidas e, muitas vezes, falseadas,
para construir um passado idilico”.”X Também n#o acalento a esperanga de que o conhecimento
especializado possa (em forma de Histéria Publica), por si s0, “estimular o desenvolvimento de
uma consciéncia histérica nos cidadaos”.* O outro sendo do texto ¢ a fluida ideia de publico,
como “amplas audiéncias e “professores e alunos”.

No capitulo de Bruno L. P. de Carvalho — “Café Histdria: divulgacdo cientifica de
Histoéria na Internet” —, o “grande publico” e as “amplas audiéncias” também sao citados, mas
a sua experiéncia com o portal Café Historia conota divulgacao entre pares. Carvalho afirma
que, além do historiador-pesquisador e do historiador-professor, “seria necessario formar o
historiador-divulgador”. Consequentemente, ele deixa mais claras as habilidades a serem
desenvolvidas nas iniciativas de divulgacdo: escolha de plataforma, criacdo da identidade
visual, divulgacado do site via redes sociais (com distintas funcdes e formatos para cada rede),
criagdo de editorias especializadas, elaboracdo de guias de escrita, selecdo de temas de apelo
popular, estratégias de manutencao financeira e de fidelizacédo do publico, avaliacdo do alcance
do site na literatura académica e destinacdo dos sites extintos. Carvalho também ressalta a
funcao social das iniciativas de divulgacao, como a que dirige com Ana P. S. Teixeira. De certa
forma, e isso é bom, tenta corrigir um lugar comum dos nossos tempos: verdades didaticamente
expressas anulam mentiras anunciadas de modo doutrinario.

O livro é encerrado com trés entrevistas conduzidas por Bruno Carvalho gue instigam
Keila Grinberg, Luiz Paulo Ferraz, Rodrigo Bione e Paulo Knauss a relacionarem “Divulgagédo
Cientifica” e “Historia Publica” as suas respectivas praticas de colunista de jornal, preletor de
historia e gestor de museu. Para Grinberg, ex-colunista da Ciéncia Hoje, ¢ “dificil separar o
chamado ‘grande publico’ do publico especializado, até porque existem varias nuances entre
um e outro”. A mesma conclusdo pode ser parafraseada na descrigdo dos publicos do projeto
“Historia ao Ar Livre” e do Museu Historico Nacional. Se a tarefa ¢ “discutir o conhecimento
historico de maneira diferente, atingindo mais pessoas e num espago publico”, o ptblico varia
de logradouro a logradouro. Ferraz e Bione, contudo, referem-se aos “alunos ¢ alunas” da
escolarizagdo basica, num primeiro momento, € aos “amigos e familiares” desses alunos, em
momento posteriorX!. Essa é a mesma atitude de Knaus, quando descreve “os publicos” dos
museus como “leigos e curiosos”, “nao iniciados profissionalmente” (em termos de Ciéncia
Histdrica e Museologia) e escolares™!'. As estratégias sdo dessemelhantes, dadas as situagdes
comunicativas nas quais estdo envolvidos os entrevistados: selecionar temas/problemas de
interesse do colunista, selecionar temas/problemas do interesse dos alunos e, para gestores de
museus, identificar publicos, expressar-se na linguagem desses publicos e descobrir os
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problemas desses publicos. As motivagdes para um artigo, uma aula ou uma exposicao, tém
origem nas demandas do tempo presente, idealmente ou realisticamente interessantes a esses
publicos.

Das entrevistas ao estudo inicial, sobre edicdo de livros, os textos sdo atravessados pelas
preocupacdes dos coordenadores dessa coletanea. As “referéncias” que os movem — “Historia
Publica” e “Divulgag¢io Cientifica —, contudo, ndo correspondem aos resultados, mais proximos
da “Divulgacao cientifica” que da Historia Publica. N&do hé& significados predominantes de
“publico” entre os autorizados divulgadores da Historia Publica (a0 menos a citada
estadunidense), e isso torna ainda mais incompreensivel a sua qualificacdo de “campo” dos
“mais oxigenados no campo historiogréfico brasileiro”. X" Uma divulgagdo para um “ptiblico”
indefinido, a partir de referenciais de uma Histéria Publica fragilmente definida pouco
contribuira para a qualificacio de uma “consciéncia histérica”"V também indefinida neste
livro. Na maioria dos capitulos, a Historia Publica é apenas um rétulo nobilitante, o que ndo
significa um demérito. Arriscaria até afirmar ser uma vantagem, considerando o carater de
“guarda-chuva” que ganhou essa expressao, sobretudo na tltima década.

A virtude principal do livro, entretanto, estd no seu carater aplicativo. Carvalho e
Teixeira levantam questdes e apresentam relatos que podem modelar futuras préticas de
divulgacdo historica. Historiadores, em geral, sdo avessos aos relatos de experiéncia e aos
exemplos de “como fazer”, tidos como pré-cientificos ou “pedagdgicos”. Esquecem-se de que,
se a demanda é desenvolver uma (nova) habilidade — a metacomunicacéo —, o “aprender com
os outros”, configurado nos relatos do “como eu fiz”, “como deveria ter feito” e “como voces
podem fazer”, é um principio basico a ser cultivado. A coletdnea de Bruno Carvalho ¢ Ana
Teixeira cumpre bem esse papel e os objetivos anunciados: os autores, efetivamente, exploram
singularidades da divulgacéo historica, ensinam a divulgar e a tornarem relevantes os resultados
de pesquisa e da representacdo social do historiador e ddo exemplos de como a divulgagéo
historica pode contribuir para a cidadania, em seus mais diferentes significados.

Notas
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