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Resumo

O Brasil viveu um momento de troca de regime em versao prépria de “revolucdo co-
lorida”, conforme conceito consagrado na literatura de rela¢des internacionais, do
século XXI. A partir do segundo turno das elei¢cbes de 2014, observa-se a presenca
da chamada “nova direita”, aproveitando-se de uma dupla janela de oportunidades.
Por um lado, ha o modelo de mobilizagdo massificada através das redes sociais
e plataformas digitais, demonstrado como eficiente na rebelido popular de 2013.
Outra janela foi a do que se pode chamar de “remar a favor”, tanto das denuncias
da Operagdo Lava Jato como do agendamento e da difusdo pelos conglomerados
de comunicagao.

Palavras-chave: Manipula¢do midiatica. Modelo de propaganda. Nova direita. Troca de regime.

Resumen

Brasil vivi6 un momento de cambio de régimen en versién propia de “revolucion
colorida”, conforme concepto consagrado en la literatura de relaciones internacio-
nales del siglo XXI. A partir de la segunda vuelta de 2014, se observa la presencia
de la llamada “nueva derecha”, aprovechandose de una doble ventana de oportuni-
dades. Por un lado hay el modelo de movilizacién masificada a través de las redes
sociales y plataformas digitales, demostrado como eficiente en la rebelién popular
de 2013. Otra ventana fue el “remar a favor”, tanto de las denuncias de la Operacién
Lava Jato, como de la programacion y difusion por los medios conglomerados de
comunicacion.

Palabras clave: Manipulacién mediatica. Modelo de propaganda. Nueva derecha. Intercambio
de régimen.

Abstract

Brazil lived a moment of regime change in its own version of “colored revolution”,
according to the concept enshrined in the literature of international relations of the
21st century. As of the second round of 2014, the presence of the so-called “New
Right” is observed, taking advantage of a double window of opportunities. On the
one hand, there is the mass mobilization model through social networks and digital
platforms, demonstrated as efficient in the popular rebellion of 2013. Another win-
dow was the “paddle in favor” of Lava Jato’s denunciations, as well as the scheduling
and diffusion by communication conglomerates.

Keywords: Media manipulation. Advertising model. New right. Change of regime.
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1 Fendmeno social promovido
durante o governo de Luiz Inacio
Lula da Silva, no periodo entre
2003 e 2010, e continuado nos
governos da presidente Dilma

Rousseff, de 2011 a 2016.

2 Investigacdo de corrupcdo e
lavagem de dinheiro promovida
pela Policia Federal brasileira.

3 Em dezembro de 2017, o partido
alterou o nome da legenda de

PMDB para MDB.

4 Equipe de investigacdo da
Procuradoria Geral da Republica
(PGR) cuja centralidade passa pela
sede da PGR em Brasilia e pelo

Ministério Publico Federal
no Parana.

Introducao

O Brasil esta diante de um conflito entre o pacto de classes representa-
do pelo “lulismo™ e uma crise econdmica agravada pelo golpe institucional
ocorrido em abril de 2016 (com o afastamento ratificado pelo impeachment
definitivo em agosto do mesmo ano), aliado a ascensao de ideias ultracon-
servadoras. Apds a eleicdo plebiscitaria de 2014, vencida em segundo turno
pela presidente deposta Dilma Rousseff (PT), o governo seguiu rompendo
com a vontade popular. Os ataques aos direitos da popula¢do foram cons-
tantes, como se deu com a aprovacdo da lei antiterrorismo (LEl..., 2016), por
exemplo, empurrada com a ajuda do Planalto.

Estamos em uma espécie de “transe politico”, vivendo com intensidade
cada edicdo dos noticiarios. A cobertura da Operacao Lava Jato? por exem-
plo, foi acompanhada, diariamente, como um enredo de série investigativa.
A partir da mudancga de alvo e da exposicdo do presidente Michel Temer
(MDB)? e de seus assessores diretos como possiveis envolvidos na trama
de intermediacdo por servicos prestados no exercicio de funcdo publica,
assistimos, entdo, a uma guinada dos meios de comunicacdo. O primeiro
objeto de analise especificamente de midia é o enunciado politico (ROCHA,
2003). A forma de produgdo do que é dito em publico, o quadro conjuntural
no qual se encontra esse enunciado e até mesmo os temas abordados sao
fruto de correlagao de forca. Um dos “mitos” do capitalismo sob o regime
juridico-democratico é o da transparéncia politica e da func¢ao fiscalizadora
do chamado Quarto Poder (a liberdade de imprensa seria um dos fatores
basicos da democracia moderna). A afirmac¢do conceitual de Nilson Lage
(1998, p. 38) esclarece esse mito e oferece uma visao precisa do assunto:

O que é dito em publico depende de enunciados que se res-
guardam em papéis secretos e conversas reservadas; sdo acor-
dos, conchavos e acertos que justificam o elevado investimento
em espionagem, tornam a lealdade virtude cara. Em todo caso,
a politica obedece a regras: uma é que nela interessa, mais que
qualquer discurso, o quadro que se altera permanentemente
[...]; outra, que os temas dominantes sdo os dispostos pelo po-
der, de modo que impor um assunto representa prova de forga.

De um lado, temos um presidente ilegitimo em exercicio que executa um
programa de governo antipopular, ndo autorizado pelas urnas. De outro,
as baterias investigativas da Policia Federal (PF) sob coordenacdo direta da
Forca-Tarefa* que executa acordos de convénio e cooperacao com distintos
paises, entre eles os Estados Unidos da América (EUA) e a Suica. Nesse mo-
mento, uma lei de iniciativa popular de reforma politica seria essencial para
radicalizar a democracia, justamente para evitar o que ocorre atualmente,
enquanto assistimos a democracia do andar de cima ser debatida nas reu-
nides do Supremo Tribunal Federal (STF) e dos demais poderes. Enquanto
isso, os conglomerados de midia seguiram alardeando informacd&es inveri-
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5 Petroleira estatal brasileira, de
economia mista.

dicas e analises “especializadas” em parceria com suas preferéncias politi-
cas (como os audios de Lula e Dilma vazados pela Justica), operando como
motor de propaganda difuso e protagonista da “nova direita”.

As forcgas politicas no jogo do impeachment

Ainda no comeg¢o de 2015 (um ano antes do impeachment da ex-presidente
Dilma Rousseff), o governo federal correu para estreitar relagdes com o
partido do entdo vice-presidente Michel Temer, o MDB, sem perceber que
perderia o controle da situacdo. A chegada de Eduardo Cunha (deputado
federal cassado em setembro de 2016) a presidéncia da Camara dos Depu-
tados era o golpe anunciado. Tudo ocorreu em meio a denuncias de corrup-
¢do na Petrobras® e ao grande circo midiatico montado pelos principais gru-
pos de midia, junto a exibicdo de panelagos e protestos ocorridos pelo pais
(com cobertura ao vivo da emissora lider, Rede Globo, que chegou a alterar
sua grade de programacdo para incluir chamadas das manifesta¢des pelos
diversos estados do Brasil). Apds as acusa¢des contra Cunha na Operacao
Lava Jato e, posteriormente, o pedido de seu afastamento no comando do
Legislativo, o ex-deputado deu inicio a uma série de retalia¢des ao governo
para chegar, enfim, ao pedido de impeachment da ex-presidente Dilma.

A légica do MDB era o acimulo de poder no curto prazo, sem nenhum
projeto de pais em escala nacional. O problema em questao foi a base des-
leal do governo. Ressaltamos que, durante o periodo do lulismo, o governo
articulou um conjunto de manobras sem fim, além da quebra de lealdades
através de um projeto de capitalismo periférico. Para confirmar isso, basta
conferir a composi¢do de ministérios da época e, também, o falso apoio
dos oligarcas de sempre. Trata-se de um governo que nem sequer fora de
centro-esquerda e, progressivamente, arruinou-se ao governar para e com
o outrora inimigo de classe.

The Economist e o “vira-latismo” estrutural da direita brasileira

Ha pressao internacional através do modelo de propaganda sobre as es-
truturas de poder de paises como o Brasil e os demais da semiperiferia
e periferia; na sequéncia, evidenciamos um exemplo disso. A publicacdo
inglesa The Economist (BRAZIL'S..., 2016), em sua primeira edicao de 2016
(de 2 a 8 de janeiro), trouxe a entdo presidente Dilma Rousseff na capa sob
o titulo “Brazil's fall: Dilma Rousseff and the disastrous year ahead” (A que-
da do Brasil: Dilma Rousseff e 0 ano desastroso pela frente). A edi¢do teve
enorme repercussao nas redes sociais e nos veiculos de midia brasileiros,
que passaram a veicular a “profecia macabra” como verdade anunciada.
A publicacdo dos especuladores em lingua inglesa elogia a guinada a di-
reita da América Latina, quando o que até entdo ocorrera fora a vitéria do
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6 A expressdo “complexo de
vira-lata” faz referéncia aos
cachorros sem raca, chamados

de “vira-lata”. Trata-se de um
complexo de inferioridade por
meio do qual o brasileiro se coloca,
voluntariamente, em face do resto
do mundo.

“menemismo” (MACRI..., 2015) na Argentina e o triunfo nas elei¢des parla-
mentares dos “escudlidos” (ELEICAO..., 2017) na Venezuela.

O modelo de propaganda jornalistica praticado no Brasil decreta os temas
gue serdo de interesse publico: oculta os fatos que possam desfavorecer o
seu negdcio enquanto beneficia setores privilegiados. Ao adaptar sua es-
trutura de midia, as empresas passam a contar com determinadas fontes,
enquanto outras, que ndo seguem a mesma linha adotada pela administra-
¢do, sao descartadas ou “congeladas” por determinado periodo, de acordo
com a afirmac¢do de Herman e Chomsky (2003, p. 366):

Um modelo de propaganda também nos ajuda a compreender
como o pessoal da midia se adapta, e € adaptado, a demandas
sistémicas. Dados os imperativos da organizacdo corporativa e
o funcionamento dos varios filtros, a conformidade as necessi-
dades e aos interesses de setores privilegiados é essencial para
o sucesso. Na midia, como em outras importantes institui¢des,
aqueles que nao demonstram os valores e perspectivas exigi-

"nou

dos serdo considerados “irresponsaveis”, “ideologicos”, ou de
outra forma aberrantes, e tenderdo a cair pelo caminho.

A propaganda também se faz presente na midia através de acordos en-
tre grupos politicos, empresas de comunicacdo e érgaos governamentais.
Em muitos casos, a parceria se manifesta em forma de entrevista, editorial
ou, até mesmo, por “vazamentos” exclusivos de entidades oficiais. A midia
tem o poder de mobilizar o publico para garantir a difusdo ou o encerra-
mento de discussdes. A repeticdo exaustiva de uma agenda “acertada entre
partes” acaba consolidando-se como verdade, mesmo que os temas mais
polémicos e relevantes ndo tenham sido provados. Ndo raro, deparamo-
-nos com noticias pré-julgadas por “especialistas” da propria emissora que
ndo demonstram 0 menor compromisso com a apuracdo e o contraditério,
principios basicos da pratica jornalistica (ROCHA, 2003).

Se observarmos os efeitos diretos no imaginario politico conservador, basta
notar o “vira-latismo"® visceral nos mais de oito mil comentarios em um post
no perfil do Facebook do portal O Globo (um dos principais jornais impressos
no pais), nos quais a direita que que perdeu nas urnas comemora a referida
capa da The Economist como uma vitéria pontual (CAPA..., 2016). A pressao
desse periédico, que opera como porta-voz dos especuladores, é muito gran-
de, andando conjuntamente com o ataque especulativo que levou a alta do
dolar e a picaretagem das notas emitidas pelas agéncias de risco.

A recessdo e o avanc¢o da nova direita

Dados difundidos pelo economista uruguaio Raul Zibechi (SANTOS, 2016)
trazem essa dimensdo e apontam para uma perspectiva sombria: quem
se forma na expansao do ensino superior, ou seja, com o apoio de bolsas
de estudo e programas sociais, ndo segue estudando por conta proépria e
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tem medo de socializar-se em espacos publicos com as maiorias. De acordo
com Zibechi, os espagos publicos ja ndo socializam necessariamente. Con-
fundem-se com exclusao, com quem ndo pode pagar pelo melhor ou mais
“selecionado”. No Brasil, temos mais de 44 milhdes de pessoas flutuando
nesse sentido: obtiveram melhorias materiais (a comecar pelos bancos),
acesso a crédito, imdveis, bens de consumo; e houve expansao na capaci-
dade do pais de absorver a massa de pessoas que vinha do subemprego
estrutural. Agora estamos diante de uma eterna reconversao pés-fordista’,
na qual o pensamento critico deu lugar a novas formas de adestramento
e adequac¢do da mdo de obra para que as classes baixa e média possam
manter o mesmo padrdo de vida ja conquistado.

A economia brasileira fechou o ano de 2015 com uma retracdo do Produto
Interno Bruto (PIB) de 3,8% (OLIVEIRA, 2016). Acreditamos que o pais te-
nha se inclinado em demasia para a expansdo do consumo, a acomodagao
de forcgas, as garantias das margens de lucros de empresas permissiona-
rias e concessionarias, e que, para o jogo duro no sistema internacional
(SI), “primarizou-se” a economia brasileira. O problema nao foi a recessao
ultrainflacionaria, mas a recessdo com inflagdo e algum grau de controle.
A inflacdo que tivemos em 2015 através de precos administrados é algo
proximo da traicdo a confian¢a do povo. Enquanto isso, “especialistas” do
mercado financeiro entrevistados pelos principais jornais do pais consegui-
ram atingir seus alvos estratégicos: apoiaram a diminui¢do de garantias e
direitos coletivos garantidos pela Constituicdo de 1988, com um discurso
pro-reformas trabalhista e previdenciaria. O que se observa nos grandes
da midia no periodo pés-abril de 2016 é um consenso entre os editoriais
e esse grupo de consultores (sempre os mesmos profissionais “especialis-
tas"), sem espaco para o contraditério no que diz respeito a retirada de
direitos constitucionais.

O golpe institucional e o avanco da agenda
neoconservadora

Estamos diante de um conjunto de medidas de estrutura juridica, com au-
tonomia relativa (quase agindo por conta propria) e, tecnicamente, tentan-
do ficar dentro da lei. O que a todos surpreendeu em 2016 foi a divulgacdo
das gravac¢des de conversas entre os ex-presidentes Lula e Dilma Rousseff
(todas autorizadas pela Justica) em que, entre outras interlocu¢des, Dilma
avisa a Lula que enviaria o termo de posse para que ele assumisse o cargo
de ministro-chefe da Casa Civil, caso fosse necessario. A manobra politi-
ca visava proteger o ex-mandatario das investigacSes da Policia Federal, ja
que, no papel de ministro, Lula ganharia imunidade parlamentar. O agra-
vante ndo foram as conversas em si, mas a maneira como foram difundidas
(N, 2017). No telejornal de maior audiéncia do pais, o Jornal Nacional, os
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apresentadores quase encenaram os dialogos trocados entre os ex-presi-
dentes. Além de exibir os audios na integra, as conversas foram lidas ao
vivo pelos ancoras do noticiario, sendo repetidas a exaustdao pelos demais
telejornais da emissora nos dias que seguiram.

De acordo com Sodré (1999), a estrutura da midia, hoje concentrada em
poucas empresas de comunicacdo, compde um modelo baseado no oligo-
polio, que privilegia o interesse privado (comercial) e unifica o agendamento
das noticias. Por possuirem radios, jornais, emissoras de TV (no sinal aberto
e a cabo), revistas, portais na internet, editoras, participacdo no setor de
telecomunicacdes e diversos outros empreendimentos, essas companhias
conseguem barganhar anuncios, ultrapassando os limites da publicidade.

E facil constatar, assim, o poder de que dispdem as empresas que
lidam com o jornal, a revista, o radio, a televisdo. A época é das
grandes corporag¢des que manipulam a opinido, conduzem as
preferéncias, mobilizam os sentimentos. Campanhas gigantes-
cas, preparadas meticulosamente, arrasam reputacées, impdem
notoriedades, derrubam governos. (SODRE, 1999, p. 388-389)

Quanto ao conteudo das gravacdes, embora assuste os leigos na politica,
trata-se de algo corriqueiro em um ambiente politico. Lula fora nomeado
para a Casa Civil tanto para salvar a sua carreira politica como para “jogar”,
na forma mais arriscada possivel, tentando manter o partido de governo
até o final do mandato e garantir a disputa presidencial em 2018.

A nova direita neoliberal

No momento anterior ao afastamento da ex-presidente Dilma, o ostracis-
mo da esfera politica profissional também apostava corrida contra a am-
pliacdo da Lava Jato, cuja lista real de propina atinge, literalmente, todos
os partidos, com excec¢do de algumas legendas eleitorais de esquerda nao
governistas. Tivemos, sim, um golpe parlamentar (articulado e com algum
grau de coordenacdo) e, mesmo vendo o governo petista como indefen-
savel, é necessario bom senso para denunciar o ocorrido sem aderir a ne-
nhuma base governista. O que observamos, até agora, foi a fria negociacao
dos direitos coletivos utilizada como moeda de troca entre os poderes. Os
neoliberais e neoconservadores vieram com tudo para acelerar todas as
agendas antipopulares que estdo em jogo. A agenda estratégica da direita,
gue perdeu na urna, agora quer rasgar nossos direitos.

Nos ultimos meses antes do afastamento de Dilma, vimos uma grande mo-
bilizacdo de nomes radicalizados da direita, como o deputado federal Jair
Bolsonaro (entdo ainda no PP) e o Movimento Brasil Livre (MBL), defini-
tivamente o embrido politico operacional dos grupos neoconservadores.
Outros movimentos, como o Vem Pra Rua e o Revoltados on-Line, fazem
parte desse grupo e atuam como empresas de marketing digital, em favor
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de interesses préprios. Em marco de 2016, essas agrupagdes de direita uni-
ram-se para organizar manifestacSes pelas principais cidades brasileiras,
fazendo uso de carros de som e distribuindo panfletos, cartazes e cami-
setas, além de utilizarem bonecos inflaveis gigantes que representavam
os ex-presidentes Lula e Dilma. O MBL, principal movimento organizado
contra o governo petista, é liderado por um jovem estudante, sem vinculo
empregaticio, que se dizia apartidario e sem vinculo financeiro com orga-
niza¢Bes ou partidos. Entretanto, em marco de 2018, o principal represen-
tante do movimento filiou-se ao Democratas (DEM) e anunciou a disputa
das elei¢des deste ano para deputado federal por Sdo Paulo. Lembramos
qgue, em 2016, o movimento elegeu sete vereadores, entre eles Fernando
Holiday (também vinculado ao DEM). Apesar do MBL alegar nao rece-
ber apoio em dinheiro, informac¢&es divulgadas pela imprensa brasileira
(MBL..., 2016) mostram que o grupo recebeu auxilio financeiro de diversos
partidos, como PSDB, MDB, DEM e Solidariedade. Além de apoio moneta-
rio, politicos profissionalizaram os movimentos (DONATO, 2017), incluindo
assessores de imprensa e especialistas em comunicacdo na organizacao
dos atos (inclusive em grupos de e-mail e conversas on-line), em uma espé-
cie de encenacao dirigida. O principal meio de opera¢do do movimento fo-
ram as redes sociais, nas quais foi possivel aglutinar milhdes de seguidores
e compartilhamentos de seus ideais.

Um dos integrantes do MBL é também colaborador da rede Estudantes
pela Liberdade, uma organiza¢ao da sociedade civil de interesse publico
(Oscip) que segue a agenda da Students for Liberty, institui¢ao financiada
pelos irmaos Charles e David Koch. O proéprio site do MBL indicava as Or-
ganiza¢Oes Koch como apoiador do projeto (a pagina foi reformulada e ndo
mostra mais quem sao seus financiadores). A industria Koch tem suas prin-
Cipais atividades ligadas a exploragdo de 6leo e gas e ja esteve envolvida no
roubo de 5 milhdes de barris de petréleo em uma reserva ambiental, além
de ter sido multada em 30 milhdes de ddlares por vazamento de 6leo. Os
irmaos Koch (CARLOS, 2015) também sdo apontados como os principais
responsaveis pela radicalizacdo republicana nos EUA.

Os movimentos de direita pré-impeachment foram apoiados, também, por
federagdes, sindicatos e associa¢des civis que, até 2013, beneficiaram-se
com as politicas do governo Dilma. Entre as principais apoiadoras do gol-
pe estdo a Federacao das Industrias do Estado de S3do Paulo (Fiesp) e do
Rio de Janeiro (Firjan). O ajuste fiscal praticado durante o segundo gover-
no Dilma (2014-2015) foi primordial para a troca de lado das federacgdes.
O que esta em jogo ndo é sequer um governo reformista; é simplesmente
uma troca da elite dirigente através de uma maquiagem legal para poder
romper com o pacto de classes e retirar os direitos coletivos ja conquista-
dos, com um pacote de leis regressivas que tramitou rapidamente no Con-
gresso Nacional. No caso da defesa dos direitos coletivos, a Unica garantia
de impor bandeiras e pautas coletivas seria unificar as lutas possiveis e
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cerrar fileiras contra a restauracdo neoliberal que vem por ai. Enquanto
isso, a direita ideoldgica avanca na base do artificio da desinformacdo e
das manobras midiaticas.

O pacto politico rompido, o lulismo ladeira abaixo
e a dimensdo estratégica do golpe

Vimos o governo de Dilma Rousseff (PT) negociar tudo, desde novembro
de 2014, comecando pela indicacdo de um “Chicago Boy" para Ministério
da Fazenda (o ex-ministro Joaquim Levy). Caracterizar que houve um “gol-
pe branco” nao isenta nem beatifica o governo, somente demonstra que o
pacto de classes ruiu. Ainda assim, ndo ha como concordar com um golpe
motivado por manipula¢bes de massa com ultraliberais e neoconservado-
res apoiados pelos grandes grupos de midia (capitaneados pela Globo), que
abusaram de sua condicao de forca para convocar, literalmente, a popula-
¢do para os protestos da direita. Nesse sentido, os meios de comunicagao
tiveram extrema importancia para a consumacao do golpe, promovendo
puni¢do seletiva e exibi¢cdo do contexto de acordo com os seus interesses.
O fato de terem veiculado repetidas vezes os audios dos ex-presidentes re-
forca essa afirmativa. Do mesmo modo, denuncias de corrupg¢ao envolven-
do politicos de partidos de direita (como ocorreu com o senador por Minas
Gerais Aécio Neves, do PSDB, por exemplo) foram deixadas de lado e nem
sequer chegaram a ser citadas nos noticiarios (AULER, 2017).

O impeachment em si s6 teve continuidade porque o deputado federal cas-
sado Eduardo Cunha ndo fechou o acerto com a base do PT na Camara para
evitar seu processo de cassacdo (EDUARDO..., 2015). A sintese do arranjo
Cunha e Temer (ambos do MDB) é a marca dos acordos entre oligarquias
peemedebistas e os financiados das entidades neoconservadoras dos EUA.
O acerto foi de que Eduardo Cunha se afastaria da presidéncia da Camara e
teria a manutencdo do foro privilegiado, enquanto o partido deixaria a base
de governo para assim votar pela saida de Dilma Rousseff da presidéncia.

Mesmo com o crescimento da midia alternativa (em especial pelas redes
sociais), ndo ha como subestimar o poder dos conglomerados empresariais
de comunicacdo. A imprensa tradicional ainda é a principal fonte de infor-
mac¢do da sociedade de massa. Para Wolf (2008), os grandes meios utilizam
ferramentas de estimulo préprias para facilitar ou distorcer a compreen-
sdo dos fatos que Ihes interessam divulgar, de acordo com seus critérios
de noticiabilidade. A frequéncia com que os casos sao veiculados também
deve ser observada, principalmente quando os temas abordados envolvem
politica, campanhas eleitorais ou escandalos com personagens conhecidos.
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Esse tipo de agenda-setting funciona certamente para todos os
meios de comunica¢do de massa, ultrapassando as diferencas
técnicas, jornalisticas, de linguagem, pelo simples fato de que
0 acesso a fontes alternativas as que garantem o fornecimen-
to constante de noticias é o que ha de mais dificil e oneroso.
(WOLF, 2008, p. 151)

Critica da midia golpista

A atuacao da midia durante a transmissdo da sessao que resultou no impea-
chment de Dilma Rousseff (PT) foi algo semelhante a cobertura de uma Copa
do Mundo, com sensacdo de espetaculo midiatico (VAN DIJK, 2016). Em uma
atmosfera de “ja ganhou"”, a Rede Globo, através de seu canal de noticias a
cabo, GloboNews, intercalava o voto dos senadores com a posi¢do de ana-
listas de institutos neoliberais. Muito se especulou e muito foi “plantado” ao
longo dos ultimos meses do governo Dilma, especialmente nos dias anterio-
res a votacdo. O que nos chama a atencdo é a falta de critica e 0 mau uso
da economia politica, quando a empresa de comunicag¢do traveste de “ob-
servacao técnica” as politicas de Estado e a politica econdmica de corte neo-
liberal. © modus operandi é observavel. Ao repetir determinados assuntos
em demasia ou oculta-los, os veiculos de comunica¢do assumem para sium
compromisso (ou a falta dele) com a reprodug¢do dos contelddos e com seus
reais interesses, conforme afirmam Herman e Chomsky (2003, p. 54):

A maioria das escolhas tendenciosas da midia decorre da pré-
-selecdo de pessoas de mentalidades coadunadas, preconcep-
¢Oes internalizadas e da adaptacdo de pessoal as restri¢des im-
postas pelo poder da propriedade, da organizacao, de mercado
e politico. A censura € em grande parte autocensura, exercida
por reporteres e comentaristas que se ajustam as realidades
das exigéncias organizacionais das fontes e da midia, e por pes-
soas em niveis mais elevados em organiza¢des de midia esco-
Ihidas para implementar, e que geralmente ja internalizaram,
as restricdes impostas pelos centros de poder de proprietarios
e outros mercados governamentais.

Inimeros e diferentes perfis comp&em o publico de massa, consumidor
de informacdo e entretenimento. Contudo, quanto maior a exposi¢ao des-
ses personagens as premissas da midia, maior o seu envolvimento com o
tema abordado. Em contrapartida, quanto menos conhecimento o publico
tiver sobre determinado assunto, mais dependente da midia ele sera para
sanar duvidas e formar opinido. Vale ressaltar que, assim como determina-
das quest8es sao repercutidas a exaustdo, existem diversos outros topicos
relevantes ao publico que, por sua vez, ndo vém a tona por ndo comporem
a agenda determinada pelos meios de comunicacao.
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O pensamento Unico, descrito por Halimi (1998), é composto pelas premis-

..,L’.'- 1 8, sas validas, os pensamentos pensaveis, as bases de elaboracdo de hipote-

,'"v e “‘,’ ) ses em concordancia com os poderes de fato. Esses poderes, 0s mesmos

;_,:__;/ ! ¥ que sdo proprietarios dos instrumentos de producdo da industria da midia,

A ’/ ‘:*', ",’ permitem a reproducdo dos debates que geram divergéncias contornaveis
S \\)"l'/ e, de distintas maneiras, abafam as divergéncias sistémicas, nevralgicas por
i ’ -

suas préprias premissas.

"‘:,' LW § Ndo é exagero afirmar que os conglomerados econémico-midiaticos, para
"\ ':-='-:Ly1 além da pressdo dos anunciantes e da posicdo dos acionistas, operam tam-
:l,,'s; ,'l" \‘ bém como conformadores de um consentimento coletivo nao delegado.
' _,‘,‘/' A Essas evidéncias abundavam no periodo aureo da midia impressa, como
"",*“'"7\\ afirma Lippmann (2008), e tornam-se ainda mais presentes no periodo de
‘\’;' v 2 convergéncia midiatica em plataformas eletrénicas, digitais e via satélite.
F""‘"X:----‘} Retornando a era do impresso, observa-se que:
\ 4 /
b ," “‘ ’/' Este fato é obscurecido porque a massa é constantemente ex-
_ :)F'_ . _‘y/ posta a sugestdo. Ela ndo |1é noticias, mas as noticias com a aura
I L da sugestao sgpre eIaNs, ind‘ica'ndo alinhade acao Ef sertomtada.
x \ HaoqmrmamnognaoobFUWBcomoosmuBsaxmaﬂae&
""l’:‘---\x tereotipados a certo padrdo de comportamento. (LIPPMANN,
N " 2008, p. 215)

;____\*,__"\‘\ A ampliacao do uso da internet e as multiplas possibilidades tecnolégicas
v A 2 \ de interacdo com a midia estreitaram o contato entre empresas e seus pu-
I A blicos. Apesar dessa aproximacdo, o espectador ou ouvinte ainda exerce
-:;'---_‘*’____‘ pouca influéncia sobre o conteddo divulgado pelos grandes meios, refor-
/l \\ ," \‘ ;! cando os lacos de dependéncia com os produtores de noticia. A presenca

T T de uma midia alternativa (em especial na esfera on-line) vem conquistando

. r = esse espaco, carente de conteldo critico e independente.

.‘(" 1, \\“ Iy

\_\‘ " \\'t I',""

Quando a midia atua como partido politico:

\
| B R . . o7,
TN ’: e o0 entreguismo midiatico
A R
““\:' "_,‘f;‘", \5 O Brasil, apods abril de 2016, vive um momento de governo ilegitimo ou
Ve N . .0 . .
.—\1‘"\’ 4 A E golpista, no qual o papel da midia foi preponderante junto aos estamen-
4 S . e e . . . .. .
:')u*‘\‘c:-\ﬁ:/—): tos dos aparelhos judiciario e policial (delegados federais) e do Ministério
N ’ . ~ . ~ .
\i - I,{\\\ ' Publico. A produg¢do de comunicacao mediada for¢cando os conglomerados
\ A . ~ . . ~ . .
% .\:\ :f Ya¥d de comunica¢do a entrar em sintonia com as operagdes, incluindo a nar-
= -—— . . . .
‘,(\\ul v ¥,,—‘] rativa de folhetim e o clima de incerteza permanente sobre os tomadores
Pt ;” N\ / de decisao do pais, fez o peso politico da hegemonia interna transitar de
I | . . . o
5\ H N T'f’(\ uma fragil governabilidade de centro-esquerda com aliados oligarquicos,
[} - s . . .
~  S%-r conservadores e mercenarios para um discurso difuso, que transformou o

juiz federal Sérgio Moro (responsavel pela operac¢do Lava Jato em primeira
instancia, na 132 Vara Criminal Federal de Curitiba) em herdi vivo, redentor
do pais. Ponto para a acdo diplomatica e os enlaces sociais da inteligéncia
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dos EUA, mesmo que atuando de forma indireta e dentro dos limites da
lei existente. A concep¢do da imagem publica é proporcional a sua des-
construcdo. Como afirma Weber (2004), todos os envolvidos no processo
(membros do partido, politicos e midia) fazem parte de um cenario cons-
truido para envolver o publico.

A cobica por uma imagem publica favoravel sintetiza o mo-
vimento da politica contemporéanea, que faz da sua medicdo
indicador de qualidade, credibilidade, nas disputas de manu-
tencdo e conquista de poder. Trata-se de uma politica sobre
a visibilidade programada para mostrar as partes possiveis e
produzir opinides e esconder outras. A credibilidade da politica
estad diretamente associada a credibilidade da midia, mas ndo
existe sem as media¢des engendradas no seu proprio campo.
InstituicBes e sujeitos politicos desejam ser adotados e defendi-
dos pelas midias para que assim possam capturar as opinides.
(WEBER, 2004, p. 296-297)

A exposicdo seletiva e a punicdo discriciondria tém como pilar um alinha-
mento do imaginario coletivo do brasileiro médio (das classes média alta e
alta) com o ideario dos Estados Unidos. Essa projecdo de representacdes
coletivas, como se estivéssemos fazendo politica no Brasil a partir das po-
si¢cdes estadunidenses, vem reforcada com a enorme exposi¢cdo aos canais
por assinatura via satélite e a prépria internet. A forca dos conglomera-
dos de midia e, especificamente, a pauta dos debates marcada pela Globo
News, reforcam tanto o complexo de inferioridade da elite brasileira como
a entrega de nosso patriménio estratégico ao capital transnacional.

Os embates midiaticos e a guerra de versées em temas da politica nacional
se tornaram uma constante. Ao contrario do que possa interpretar uma
leitura rasteira ou vulgar das rela¢des de forca, a midia opera sobre o senso
comum como item fundamental para a chamada “guerra de quarta gera-
¢do". Nosso pais &, visivelmente, alvo de uma operag¢do muito bem orques-
trada, na qual incide a acdo de midia e marketing digital coadunada com a
“cobertura” dos grandes veiculos de comunica¢do aberta, em especial os
trés maiores conglomerados: O Globo (MARCELINO, 2016), Estadéo (FASE...,
2018) e Folha (CONFIRA..., 2016).

A relacdo dos partidos e personagens politicos com a midia costuma ser
frequente no Brasil. E comum vermos politicos atuando como sécios ou
diretores de empresas de comunicacdo, além de estreitas rela¢des entre
homens publicos e grandes redes. Esse fendmeno, reconhecido como “co-
ronelismo eletrdnico” ou “relagao de clientela politico-midiatica” (conside-
rando que os trés niveis de governo resultam no maior anunciante conjunto
do Brasil), acaba por interferir na qualidade e veracidade das informacdes
veiculadas pelas empresas, que podem deixar de lado a utilidade publica
para privilegiar interesses particulares. De acordo com Kuntz (1986, p. 141),
o conceito de “jornalismo”, na plenitude de sua realiza¢ao, orientado pelos
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critérios de valor-noticia, exigéncia de contraponto e abordagem complexa,
e comprometido com a verdade factual, nem sempre é praticado pelas or-
ganizagles: “[...] existe um verdadeiro arsenal de recursos, trugques e sutile-
zas que podem e sao empregados para favorecer aquele que se apresente
mais afinado com a linha e as posi¢des do veiculo de comunicacdo”. Sao
inimeras as tentativas de influenciar a construcao da opiniao publica.

[...] no Brasil, ao contrario dos Estados Unidos, ainda sobrevi-
vem os fundadores das grandes estruturas de comunicagdo, e
nos veiculos controlados por estes ou por seus descendentes
é possivel ainda identificar tragos de marcante personalismo.
Com maior ou menor sutileza, cada veiculo atende as defesas
dos seus interesses e pontos de vista de seus proprietarios ou
controladores, e a imparcialidade tdo propalada jamais ocorre
no principal, sé no varejo ou em questdes polémicas cuja to-
mada de posi¢des implicaria riscos inaceitaveis para o conceito
publico do veiculo. (KUNTZ, 1986, p. 141)

A cultura do luxo, o universo individual marcado por bens de consumo
embalados em suporte simbdlico estadunidense e a mundializacdo rouba-
ram coracBes e mentes, reforcando estere6tipos e terminando por brincar
com a apropriagdo cultural. Imitamos quem nos domina sem mimetizar a
oposicao interna dos proprios sistemas simbdlicos e culturais desafiando o
dominador em seu préprio territério.

Apontando linhas conclusivas

Infelizmente, nosso pais vem sendo acossado por uma intensa e quase
incontrolavel presenca da cultura de massa dos EUA. Afirmamos os ter-
mos classicos “cultura de massa” e “industria cultural” porque os simbo-
los e as modas vindos dos Estados Unidos circulam com penetracdo em
todas as camadas da nossa sociedade. Dois veiculos de comunicacdo es-
tdo diretamente relacionados a essa “invasdo”: um é a internet, com suas
culturas de nicho (espécies de subculturas marcadas pelas industrias de
comunicagao), em que temos vinculos tracados entre desenhos animados,
seriados de TV (ou mesmo de web TV, como os da Netflix) e polemistas ou
humoristas do tipo stand-up comedy. Outro poderoso veiculo, complemen-
tar e mais antigo do que o primeiro, é a TV por assinatura, especialmente
0s canais transnacionais. Nestes, circulam marcas, times de futebol (cam-
peonato inglés, italiano e espanhol, além da Liga dos Campedes, entre ou-
tros), noticias (como a CNN, primeira TV via satélite mundializada), séries e
programas de costumes.

Tamanha presenca de simbolos internacionais (mais especificamente, esta-
dunidenses) ndo é nova, mas a penetra¢do popular, sim. Desse modo, no pe-
riodo de crescimento econémico dos governos do lulismo (Lula, 2003-2010,
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e Dilma, 2011-2016), a midia (incluindo as midias sociais como extensdo do
senso comum) a qual a maioria dos brasileiros foi exposta era, de forma
total ou parcial, reprodutora de um universo simbdlico distinto. Conside-
rando que os governos acima citados tiveram uma politica de comunicagao
entre infima (Lula) e nula (Dilma), logo podemos avaliar o quanto a luta
simbdlica e a esfera da ideologia e do comportamento “importavam” para
0s pouco ousados estrategistas do pacto lulista (marcado por melhoria ma-
terial e refor¢o das estruturas de poder e econOmicas existentes).

Para Herman e Chomsky (1994, p. 12), “a midia desempenha suas func¢des
de acordo com os interesses sociais de quem a controla e financia”. Logo, a
luta ideolégica, com énfase no campo da comunicagdo, forma a barricada
para armar cora¢fes, mentes, espiritos e almas de identidade coletiva e cul-
turas populares, e reforcar vinculos, lealdades e sentidos de pertencimen-
to. Como a concorréncia diante do oligopdlio de familias controladoras da
comunicagdo é desproporcional, diante da hegemonia “entreguista” e “vi-
ra-lata” nas tramas e narrativas dessas empresas, urge termos politicas de
comunicagdo e cultura que garantam, ao menos, uma economia de resis-
téncia. Se a disputa com o inimigo interno é absurda, com o externo ocorre
0 mesmo, s6 que com mais intensidade. Essa luta simultanea é estratégica
tanto para a retomada da defesa dos direitos coletivos como para qualquer
projeto de soberania popular com desenvolvimento.
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