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Apresentacao

Quando em meados de 2015 langamos a chamada para o Dossié tematico Cine-
ma: suas politicas e economia ndo imaginavamos resposta tdo positiva. Ndo so-
mente pelo niumero de autores que enviaram artigos para nossa avaliacdo, mas,
sobretudo, pela qualidade da pesquisa em curso em nosso pais e fora dele sobre
as politicas e a economia do audiovisual, em especial da producdo cinematogra-
fica. Sob a coordenacdo da professora Anita Simis, tomamos,entdo, a decisdo
de publicarmos duas edi¢bes destinadas a esta discussdo (a primeira tendo sido
publicada no volume 17, numero 3, de 2015).

No caso especifico do Brasil, ainda que a Superintendéncia de Analise de Mer-
cado da ANCINE, em seu relatério anual de 2015, indicasse um crescimento de
11,1% no numero de espectadores e de 20.1% na renda em bilheteria, a analise
mais detida deste setor, realizada por varios dos autores por nés reunidos, nos da
um quadro mais realista de suas conquistas e fragilidades e reiteram a necessida-
de de politicas cinematograficas mais consistentes.

A presenca, nessa edicdo, de um nimero maior de artigos que se voltam para os
mercados e politicas estrangeiras, assim como a avalia¢do da chamada “lei da TV
paga”, que estabelece cotas de exibicdo da producdo nacional em canais de TV
por assinatura, complementam,assim, as analises do referido nimero e oferecem
aos pesquisadores e estudiosos do assunto um farto material de pesquisa e re-
flexdo.

Esse numero traz ainda, na secdo Artigos e Ensaios, duas contribuicdes para as
estudos das Comunicacoes e, em especial, da Economia Politica da Comunicacao.
A importante analise do legado de Armand Mattelart para o pensamento comu-
nicacional propiciada pelo lancamento, na Franca, de uma antologia com seus
trabalhos publicados entre 1970 e 1980, realizada por Mariano Zarowky e o dia-
logo estabelecido em 2002 e até agora inédito entre Cesar Bolafio e o Professor
Richard Maxwell, conhecido economista politico da Queens Colege de Nova lor-
que, em torno do livro de Bolafo, publicado no Brasil em 2000, Industria Cultural,
informacao e capitalismo. As edi¢des mais recentes, em espanhol e em inglés des-



te livro, bem como o escopo das questdes ali apresentado reiteram a atualidade
e a importancia dessa publicacdo. A Economia Politica também esta presente no
livro Jornalismo em Mutacgao, aqui resenhado por Patricia Bandeira de Melo. Fru-
to de uma pesquisa de mestrado, a autora, Samaria Aradjo de Andrade, trafega
com maestria, pelos percalcos dos processos de mercantilizacdo da comunicac¢ao
e mostra como as novas tecnologias e os processos de reestruturacdo do capitalis-
mo vem alterando a pratica jornalistica. A relacdo entre os processos de inovacédo
e seus agentes, com destaque para a importancia do “lugar” — o que remete ao
conceito de “polos criativos” —, apontado por Silvio Meira, em resenha de Lucas
de Araujo, também é aqui questionada. Por fim, a secdo Investiga¢do, traz a con-
tribuicdo de Federico Gandolfi ao analisar a representacao publicitaria argentina
em torno da figura dos torcedores de futebol apresentados como fas, mecanismo
essencial a sua captura mercadolégica.

A todos boa leitura!
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