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<’ Resumo
2 - 1
i &%
‘.’ :" O presente artigo visa analisar a cobertura realizada pelos portais de noticias pernambu-
‘\*'/ canos sobre a Copa do Mundo de Futebol Feminino 2015. Utilizamos como aporte teérico
- ’,' \‘ os Estudos sobre Futebol a luz das teorias de Gastaldo (2005) e Helal (2003); da Economia
K :, -, Politica da Comunicacao, sob a ética de autores como Bolafo (2005), Mosco (1996), Miege
. I'I (1996), e de Género como Beauvoir (1980). A metodologia proposta foi o estudo de caso
A
Y descritivo e interpretativo, por meio da andlise qualitativa dos discursos e espacos ocupa-
lil',’\‘ dos pelo campeonato na midia. Como resultados, emergiram padrdes de representacao e
' 1 .
%” . \ discursos.
*---< Palavras-chave: Futebol; Copa do Mundo; Mulheres; Economia Politica da Comunicagao; Género.
A
U
’
4 \ o -‘
v/ Resumen
|} ,/
- ",'y‘ Este articulo tiene como objetivo analizar la cobertura en poder de los portales de noticias
A de Pernambuco en la Copa Mundial de futbol de sexo femenino 2015. Para llevar a cabo
\ la investigacion , se utiliz6 como soporte tedrico de los estudios de Futbol , a la luz de las
2\ teorias de Gastaldo (2005) , Helal ( 2003) , la economia politica de la comunicacion desde la
g perspectiva de autores como : Bolafio (2005 ), Mosco ( 1996 ) , Miege (1996 ) y de Género
Fee- -‘"_ - con Beauvoir ( 1980 ). La metodologia propuesta fue un estudio de caso descriptivo e inter-
4
‘\‘ pretativo, a través del andlisis cualitativo de los discursos y las zonas ocupadas por el cam-
’
LT peonato en los medios de comunicacién . Como resultado encontramos algunos patrones
oY, ‘e k- de representacion y del discurso .
/N
g X Palabras clave: Futbol; Copa del Mundo; Mujeres; Economia Politica de la Comunicacién; Género.
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s Abstract
N \;
o ' This article aims to analyze the coverage held by the news portals of Pernambuco about the
: b}t‘r:‘ FIFA Women’s World Cup 2015. To carry out the research , we used as theoretical support
L% B ]
‘ ‘v“ 3 the Football Studies in the light of the theories of Gastaldo (2005) , Helal (2003) , the poli-
-tk ,_‘,‘ :_‘! tical economy of communication from the perspective of authors such as : Bolafio (2005) ,
\,-T,{ Mosco (1996) , Miége (1996) and Gender with Beauvoir (1980). The proposed methodolo-
\
< A gy was a study of descriptive and interpretive case, through the qualitative analysis of the
st M NR
\' ‘t . discourses and spaces occupied by championship in the media. As a result we found some
\:;" \ ] representation and speech patterns.
- - ,
+\\T Keywords: Football; World Cup; Women; Political Economy of Communication; Gender.
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1 -A pesquisa faz parte do
projeto de extensao e pes-
quisa de monitoramento da
midia realizado pelo OBMIDIA
UFPE - Observatério de Midia:
Género, Democracia e Direi-
tos Humanos

Introdugéao

O sociélogo Marcel Mauss (2003), ao debater o simbolismo e as relagdes sociais, advogou
que a légica mercantil moderna nao substituiu as formas antigas de constituicdo de vincu-
los entre os atores sociais e relatou que tais formas continuam presentes nas sociedades
modernas. Mauss defendeu a existéncia de um fato social total que se revela a partir de
duas compreensdes de totalidade: a primeira baseada em um fenémeno complexo pelo
qual estruturas sociais, tais como a familia, a politica, a educacao, a religido, dentre outros,
se manifestam, e portanto, mobilizam a sociedade e as suas instituicées sociais em prol de
um mesmo objetivo; a segunda, também no sentido de totalidade, de que a natureza des-
ses bens produzidos pelas comunidades nao é apenas material, mas também, e sobretudo,
de natureza simbdlica.

O esporte, e particularmente o futebol, parece ilustrar bem o conceito cunhado por Mauss,
através das amarras sociais que o perpassam e o suportam, pelo seu carater coletivo, social
e popular. Nesse sentido, esse esporte pode ser percebido hoje como um dos grandes fené-
menos socioculturais do século XXI, pois é capaz de influenciar diversos segmentos da so-
ciedade, do cultural ao econémico, se pensarmos em sua imensa capacidade de fomentar
consumo. Com efeito, abarca uma gama de elementos subjetivos nas pessoas, tais como:
paixao, emocao, medo, frustracao, etc. Tais caracteristicas subjetivas impdem ao tema fute-
bol uma dificil tarefa de analise e mensuracao fiel.

O futebol foi naturalizado em estruturas associadas a constru¢do da masculinidade e da
virilidade (BARRETO JANUARIO, 2015). A propria designacéo de futebol feminino se torna
excludente ao determinar a necessidade de especificar apenas quando o desporto é pra-
ticado por mulheres, o que confere um significado universal, mais uma vez, ao masculino,
em detrimento do feminino.

As masculinidades e as feminilidades sdo construidas, simultaneamente, em dois campos
relativos as relagdes de poder: nas relagbes de homem com mulheres (desigualdade de
género), e também nas relagdes dos homens com outros homens (desigualdades base-
adas em raca, etnicidade, sexualidade). E por esses fatores, as caracteristicas impostas ao
feminino estiveram tao distantes de arenas esportivas como a do futebol. Delimitar certos
ambientes como impréprios para as mulheres sdo claros mecanismos de disciplina, coercao
e poder.

Diante do exposto, pretende-se nesse artigo analisar a cobertura midiatica realizada pelos
portais de noticia pernambucanos sobre a copa do mundo de futebol feminino de 2015,
que decorreu no Canada, entre 06 de junho a 05 de julho do referente ano, e foi transmitida
pela TV Brasil (Canal Aberto). A sétima edicao do evento teve alteragdo no nimero de paises
participantes, com a expansdo de 16 para 24 sele¢des, aumentando o nimero de jogos de
32 para 52 no total. Apesar do aumento do numero de paises participantes, o torneio nao
ganhou a visibilidade que merece. Além disso, foi palco de algumas polémicas, como o uso
de gramado artificial, o que dificulta o jogo e machuca as jogadoras. Vale ressaltar que to-
dos os jogos dos campeonatos masculinos sao realizados em gramado natural. Sobre essa
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polémica, reportagem do site Lancenet publicou:

Gramado artificial dos estadios do Canada foi aceito pela Fifa, mesmo sob pro-
testo de atletas. Jogadoras correm maior risco de lesdo, e futebol tem quali-
dade prejudicada. Enquanto na Copa do Mundo masculina de futebol é regra
todos os gramados serem naturais, o Mundial feminino nao ganha tal atencao
por parte da Fifa. Sob protesto de jogadoras, a grama artificial dos estadios ca-
nadenses foi aprovada pela entidade suica. La se foi a primeira fase do torneio,
e as criticas por parte das atletas ndo diminuiram. (LANCENET, 19/06/15).

Apesar dos inumeros apelos realizados por Marta, Cristiane e Formiga, jogadoras de des-
taque da selecao nacional, a FIFA aprovou a realizacdao do campeonato em grama sintética
que para além de prejudicar a performance da bola, o atrito em quedas pode causar feri-
mentos e queimaduras nas atletas.

No tocante ao corpus analisado para o presente artigo, foram selecionadas as noticias vei-
culadas pelos portais Leia J4, Pernambuco.com, Folha de Pernambuco, NE10 e G1 Pernam-
buco, com o intuito de saber qual a visibilidade alcancada pelo certame e o comportamen-
to da cobertura realizada por esses canais. E pertinente ressaltar que tal pesquisa decorreu
no dmbito dos estudos realizados pelo OBMIDIA - Observatério de Midia da UFPE, que mo-
nitora e analisa 0 comportamento da midia no estado de Pernambuco.

Para Edison Gastaldo “a Copa do Mundo é um fato social de enorme importancia na cultura
brasileira contemporanea, e cujo acesso estd estreitamente vinculado a seu carater me-
diatizado” (2009, p. 362). Entretanto, é importante apontar que o campeonato comentado
pelo antropdlogo se refere a pratica masculina, visto a notéria invisibilidade da competicéo
feminina. Dessa forma, é pertinente compreender como se constroem esses distanciamen-
tos e as relacdes de poder em diversas esferas sociais, dentre elas, o futebol enquanto fe-
ndémeno social.

Desde as célebres palavras de Beauvoir“nao se nasce mulher, torna-se” (1980), entendeu-se
que o género seria um processo ambiguo de autoconstrucao, onde a distingao entre sexo
e género converte-se no “variado modo de aculturacdo corpoérea, para além de um desti-
no crivado na anatomia” (BUTLER, 1986, p.35). Para Butler (1986), na assertiva de Beauvoir
reconhece-se que, para se assumir as caracteristicas de género, ha que se submeter a uma
condicao cultural, que incita a participagao no ato de criacdo dessa mesma condicao. Nessa
perspectiva, a afirmacdo de Beauvoir considera o compromisso e o envolvimento nos mol-
des existenciais, que se assegura por um movimento dialético, isto é, como algo que sofre
influéncia da cultura, mas que também a impde suas determinagdes.

No Brasil, até a chamada Belle-Epoque, periodo compreendido entre o final do século XIX
e inicio do século XX, os homens e mulheres da aristocracia brasileira tinham seus papeis e
espacos estritamente delimitados entre o privado e o publico, distingdes essas que ganham
destaque nas discussoes do feminismo liberal.
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materiais que permeiam as relagdes sociais com as industrias culturais devem ser aprofun-
dadas de forma integrada. “Os media sdo, acima de tudo, organizacdes industriais e comer-
ciais que produzem e distribuem bens. (...) A economia politica da comunicacéo estd inte-
ressada, principalmente, no estudo da comunicacao e dos media como bens produzidos
por industrias capitalistas” (MURDOCK e GOLDING, apud WASKO, 2006, p. 33).

A economia politica da comunicacdo deriva da economia politica. Um dos estudiosos mais
citados é Mosco, que define economia politica como “o estudo das relagdes sociais, parti-
cularmente das relacbes de poder, que constituem mutuamente a producao, a distribuicao
e 0 consumo de recursos” (MOSCO, 1996, p. 25). Janeth Wasko resume a preocupacgdo dos
economistas politicos ao afirmar que esses estudiosos documentam e analisam as relagdes
de poder, as classes sociais e outras desigualdades estruturais: “Os economistas politicos
criticos analisam as contradi¢des e sugerem estratégias de resisténcia e de intervencao. (...)
Incluem uma analise politica e econdmica, com métodos especificos da histéria, da econo-
mia, da sociologia e da ciéncia politica” (WASKO, 2006, p. 32).

Segundo César Bolafio (2000), os pesquisadores da linha mais critica da economia politica
da comunicagao analisam os papeis desempenhados pelos meios de comunicacao no pro-
cesso de acumulacdo de capital, priorizando a questao da publicidade e a funcdo dos meios
de comunicacdo de massa na acumulacdo do capital no atual estagio de desenvolvimento
do capitalismo. “A comunicagao que se realiza no processo produtivo de tipo capitalista é
uma comunicacao hierarquizada, burocratizada, compativel com a estrutura de poder na
fabrica” (BOLANO, 2000, p. 41).

Enquanto para Bernard Miége as pesquisas francesas traduzem “a face econémica da co-
municacdo, a formacao dos grandes grupos econémicos transnacionais, os fenédmenos de
dominacgao que se criam e os aspectos estratégicos dos fluxos transnacionais de dados ou
de produtos culturais” (MIEGE, 1996, p. 44), Janeth Wasko compreende a economia politica
como:

(...) 0 estudo que examina as relacdes de poder envolvidas na producao, distri-
buicdo e consumo dos media e recursos de comunicagdo num contexto social
mais alargado. A Economia Politica da Comunicacdo privilegia, ainda, ques-
toes relacionadas com o poder das classes, mas ndo com a exclusdo de outras
relacdes, e realca a natureza complexa e contraditéria de tais relagdes. A Eco-
nomia Politica da Comunicagdo desafia, principalmente, o desenvolvimento
dos media e da comunicacao, que debilita o desenvolvimento de sociedades
equitativas e democréticas (WASKO, 2006, p. 53).

A partir dai, é evidente a tentativa de criar uma disciplina autdnoma que percebe a comu-
nicacdo e a cultura ndo apenas sob o ponto de vista econdmico, mas social. Helena Sousa
(2006) defende que, nas pesquisas da economia politica da comunicacgao, “As questdes rela-
cionadas com a producédo e com o consumo da informacao e do entretenimento nunca sao
questdes meramente econOmicas, politicas, artisticas ou mesmo de natureza editorial. Sdo
sim questdes que se prendem com a distribuicao do poder na sociedade” (SOUSA, 2006, p. 6).
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Essa multipla compreensao sobre os estudos da midia é amplificada nas pesquisas sobre
as industrias culturais, no plural, denominacao remonta do final da década de 1970, tendo
como marco as contribui¢cdes da escola francesa. Dentre as principais referéncias inspira-
doras desta corrente estdo as producdes de Marx, Engels, Gramsci (pouco citado), Adorno,
Horkheimer e Habermas, que deram base para as reflexdes de Mattelart, Miége e Flichy, na
Franca; Murdock e Golding, na Inglaterra; Mosco e Tremblay, no Canada/Quebec; e outros.
Ja o termo indUstrias culturais é percebido como uma ampliacao do conceito frankfurtiano
em um campo diverso, um “conjunto de ramos, segmentos e atividades auxiliares indus-
triais e distribuidoras de mercadorias com contetdos simbdlicos, concebidas por um traba-
Iho criativo, organizadas por um capital que se valoriza, e destinadas finalmente aos merca-
dos de consumo, com uma funcao de reproducéo ideoldgica e social” (ZALLO, 1988, p. 26).

A refuncionalizacdo do conceito nao recusa inspiracdo no que Theodor Adorno e Max
Horkheimer defenderam, ainda nos anos de 1940, quando vislumbraram a utilizacdo do
termo industria cultural em lugar do conceito ja consagrado cultura de massa. Os filso-
fos contrariaram o que os grupos dominantes difundiam, ao alegar que as produgdes expri-
miam o desejo genuino das classes populares. Anamaria Fadul e Edgard Reboucas (2005)
afirmam que, enquanto o conceito frankfurtiano de industria cultural teve base ético-filo-
séfica, o de industrias culturais nasceu a partir de estudos de cunho socioeconémicos, foca-
dos nas relacdes assimétricas de poder politico, tecnolégico e econdmico que norteavam a
distribuicdo de informacdes pelos paises detentores do capital para as demais nacdes des-
providas de tais recursos, classificadas como em desenvolvimento (UNESCO, 1982, p. 238).

Mas é preciso observar também a relagcao entre os campos da comunicacao, da politica e
sua relacdo com instancias de poder. “Para entender o papel dos media na sociedade é es-
sencial entenderem-se as relacdes entre o poder dos media e o poder do Estado, bem como
as relagdes dos media com outros setores econdmicos” (WASKO, 2006, p. 46).

No livro Sobre a Televisao, Pierre Bourdieu (1997) aborda a influéncia que os mecanismos
do campo jornalistico - que recebem pressdes do mercado: leitores e anunciantes - exer-
cem sobre os jornalistas e os diferentes campos de producéo cultural, juridica, literaria, ar-
tistica e cientifica. Para o pesquisador, o campo do jornalismo influencia diretamente os
demais campos, afetando “o que ai se faz e o que ai se produz” (BOURDIEU, 1997, p. 101). O
autor também ressalta a dependéncia que o campo jornalistico tem do mercado: “O grau
de autonomia de um drgao de difusdo se mede sem duvida pela parcela de suas receitas
que provém da publicidade e da ajuda do Estado (sob forma de publicidade ou de subven-
¢ao) e também pelo grau de concentra¢ao dos anunciantes” (BOURDIEU, 1997, p. 102-103).

Ao se referir a construcdo do discurso midiatico, Pierre Bourdieu (2003) ressalta que esse
discurso estd concentrado em alguns individuos, os quais tém a “capacidade de producao
do discurso sobre 0 mundo social e, por conseguinte, (...) de acao consciente sobre esse
mundo” (BOURDIEU, 2003, p. 371). Para o pesquisador, a constru¢ao da opinido publica nas
vdrias classes perpassa pelo campo cultural e pelo campo politico e o discurso ganha o
status de opinido legitima.
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Nesse sentido, os portais de noticias e jornais que estdao dentro da estrutura das corpora-
¢oes mididticas, como as Organizacdes Globo, por exemplo, despontam como confidveis
fontes de informacao para as classes mais abastadas, em detrimento do uso do radio e da
televisao, meios mais massivos. Os portais noticiosos — objeto de estudo desse artigo —, se
enquadram na categoria de veiculos de informacao e opinido, uma vez que sao fontes de
credibilidade que tém matérias também reproduzidas pelos jornais didrios pernambuca-
nos.

A cobertura da Copa do Mundo de Futebol Feminino: o que dizem os portais de
noticias?

O recorte metodoldgico utilizado foi o estudo de caso descritivo e interpretativo, de or-
dem qualitativa. A realizacdo de um estudo de caso descritivo e interpretativo nos levou a
desvelar como se deu a cobertura do Campeonato Mundial de Futebol Feminino em 2015
quando da interpretacao dos dados coletados.

Como esforgo de pesquisa, o estudo de caso contribui, de forma inigualavel,
para a compreensdo que temos dos fendomenos individuais, organizacionais,
sociais e politicos. (...) Em todas essas situacdes, a clara necessidade pelos estu-
dos de caso surge do desejo de compreender fendmenos sociais complexos.
Em resumo, o estudo de caso permite uma investigacdo para preservar as ca-
racteristicas holisticas e significativas dos eventos da vida real (YIN, 2001, p.
21).

De acordo com Robert Stake (2000), a investigacao deve considerar: a natureza do caso; o
histérico do caso; o contexto (fisico, econdmico, politico, estético etc.); outros casos pelos
quais é reconhecido; os informantes pelos quais pode ser conhecido. Todas essas caracteris-
ticas tém forte relacdo com a natureza da observacao empreendida nesse artigo, diante da
alta quantidade de material analisado - corpus composto por cinco portais de noticias com
monitoramento diario durante 30 dias.

O quadro tedrico-metodoldgico da economia politica feminista é importante recurso quan-
do da analise acerca da cobertura sobre o evento nos portais de noticias dos principais
grupos de midia pernambucanos, entre 06 de junho e 05 de julho de 2015, por revelar
tendéncias investigativas em torno da presenca das mulheres nas noticias. Desse modo,
“(...) a meta para a economia politica é determinar a melhor forma de teorizar os géneros
dentro de uma andlise politica, econdmica, ou seja, para sugerir dreas de compreensao e,
quando essa nédo é possivel, para identificar termos ou zonas de engajamento” (MOSCO,
1996, p. 196).

Carolyn M. Byerly e Karen Ross (2006) revelam que, quando teorizamos acerca da posi¢ao
das mulheres nas indUstrias culturais, devemos pesquisar, dentre outros aspectos, as micro-
estruturas: se os conteudos produzidos pelos meios de comunicagdo analisam a represen-
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2 -Jogador norte americano
de golf que figura entre os
mais famosos e premiados da
histéria do esporte, vencedor
de quase cem competicoes
oficiais até 2015.

cano sobre a vitéria da selecao no Mundial, bem como, as falas do esportista Tiger Woods*
também comemorando a vitéria estadounidense.

Ao utilizar figuras publicas de expressao politica e esportiva, a matéria ndo propde que ne-
nhuma atleta se destaque como comentarista da conquista, o que nos leva a questionar se
até a vitdria das mulheres da selecdo americana de futebol, para ser valorizada, precisa da
aprovacao e da contemplacdo do olhar masculino para sua aprovacao. Outra matéria vei-
culada pelo portal NE10, que também se enquadra nessa categoria, apresenta uma campa-
nha de incentivo ao futebol feminino: LoveFutbol lanca campanha para incentivar futebol
feminino (10/06/15). Apesar do texto nao falar diretamente sobre o bom desempenho das
jogadoras, disserta sobre a campanha de engajamento realizada pelo movimento social
LoveFutbol para incentivar a prética entre as mulheres e auxiliar na torcida pela selecao
brasileira na Copa do Mundo de 2015. Desta maneira, o jornalismo foi utilizado como ferra-
menta para estimular o futebol entre as mulheres, bem como ajudou a dar visibilidade para
o Mundial de 2015.

Em outra reportagem, o destaque fica por conta do time dos Estados Unidos: Ingressos se
esgotam em um dia para amistoso da selecdo feminina dos EUA (03/07/15), mostrando a
popularidade do esporte no pais, o que é positivo para uma aceitacdao maior no ambito
mundial, visto que os Estados Unidos tem grande influéncia. A matéria do Super Esportes,
ao comparar audiéncia dos jogos masculino e feminino nos EUA - Decisdo do Mundial Fe-
minino foi o jogo de futebol com maior audiéncia nos Estados Unidos (DIARIODEPERNAM-
BUCO.COM, 06/07/2015).

Em contraste com a situacdo americana, é possivel perceber que, no Brasil, os jogos femi-
ninos ainda ndo cairam no gosto popular. Parte da responsabilidade por esse contexto se
deve a midia, que nao estimula, divulga e incentiva a audiéncia para o futebol feminino.
Exemplo dessa afirmacdo estd em nosso préprio objeto de estudo: na mesma época em
que estavam sendo realizadas as competicdes da Copa do Mundo de Futebol Feminino,
ocorreu a Copa América de futebol masculino; enquanto a midia de massa televisiva apre-
sentava flashes ao vivo, de hora em hora, sobre o certame masculino, os jogos do femini-
no permaneceram quase invisiveis para as massas, ganhando espaco apenas em matérias
curtas exibidas nos telejornais. Ao acreditarmos que a midia possui um carater pedagdégico
(WINSHIP, 1987), é possivel perceber que a construcao e permanéncia do futebol enquanto
universalmente masculino possui um reforco midiatico sem precedentes.

Ao longo de todo o corpus da pesquisa detectamos que apenas uma matéria, veiculada
pela sessao Super Esportes do Diariodepernambuco.com, em 09/07/15, deu verdadeiro
destaque ao descaso das autoridades governamentais e das federacdes com o futebol fe-
minino e sobre a influencia direta de tal fendmeno no desempenho da selecao brasileira
nas competicoes.
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Outro aspecto observado no decorrer da andlise foi como os veiculos abordaram o time fe-
minino. Observamos a presenca do sexismo velado nas matérias, sobretudo quando muitas
delas estabeleceram parametros comparativos entre as selecbes masculina e feminina em
campeonatos. Quando nao ocorre esse tipo de abordagem, os textos comparam o desem-
penho entre jogadores e jogadoras dos dois elencos.

Em outros casos, a beleza é a palavra de ordem das matérias, como acessério indispensavel
dentro de campo. Tal fendmeno é reforcado pelo uso de expressdes como musa e bela
para se referir as jogadoras, o que fomenta o debate sobre a necessidade de relacionar a
mulher a beleza e ignorar seu desempenho profissional, como acontece com os homens.
Quanto as vozes femininas durante os textos, foi percebido um bom nimero de entrevistas
com as jogadoras. Elas deram destaque as personagens principais do evento, porém nu-
mero que julgamos nao ser suficiente, visto que em algumas matérias o técnico da selecdo
brasileira é a Unica pessoa da reportagem inteira e em outros casos ndo ha voz nenhuma,
apenas a reportagem do que aconteceu em campo.

Apods analisar a matérias, pode-se inferir que a Copa do Mundo de Futebol Feminino esta
longe de ter a transmissao massiva na midia para que a popula¢do, no minimo, tome co-
nhecimento que o campeonato esta acontecendo. Como reflexo dessa situacdo, as maté-
rias encontradas em sites acabam sendo muito breves, sem conferir a devida atencao ao
assunto, tornando a selecao feminina de futebol desconhecida dentro do pais do futebol.

Ao estudar as relacbes sociais, e particularmente as relacdes de poder presentes nos dis-
cursos associados ao futebol, percebemos que ha a necessidade de uma maior visibilidade
da pratica do esporte por mulheres na cobertura da midia. Dessa maneira, disseminar um
discurso mais equanime acerca da participacdo de homens e mulheres em um esporte que
se configura como fendmeno social, como o futebol, é também promover uma mudanca
na cultura e na sociedade.
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