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E com grande entusiasmo que anunciamos a publicacao da nova edicao da Revista Eptic,
trazendo um dossié especial que marca um momento de renovada reflexao critica no campo
da Comunicacdo: Perspectivas criticas de abordagem da Publicidade — A Embalagem do
Sistema 40 anos depois.

Este dossié retoma o legado de A Embalagem do Sistema, de Maria Arminda do Nascimento
Arruda, obra pioneira na sociologia da publicidade brasileira, e propde revisitar e expandir suas
proposicOes a partir dos desafios contemporaneos. Publicado ha exatos quarenta anos, o livro
de Arruda ofereceu uma chave analitica de extracao critica que, ao reconhecer a publicidade
como elo entre o capitalismo monopolista e a Industria Cultural, abriu as portas para um
estudo mais amplo deste fendmeno no Brasil. Nesse mesmo periodo, a publicidade brasileira
se consolidou enquanto campo relativamente autonomo de atividade, ao passo que o
conhecimento cientifico sobre ela adquiriu envergadura, espacos de discussao e legitimidade
epistemoldgica, configurando um lugar préprio de problematizacdes sobre os processos de
producao, circulagao, recepcao e consumos, em chave macro e microestrutural.

A propria Economia Politica da Comunicagao deve a essa obra um impulso fundamental, como
¢ evidente no didlogo proposto em Mercado Brasileiro de Televisdo, de César Bolafio (1988).
Em ambos os casos, a perspectiva critica adotada tem origem, sobretudo, numa observacao
detida do prdprio objeto em sua configuracdao nacional, em didlogo direto com os autores que
anteriormente produziram argumentos sobre a questao. Observando, por exemplo, o trabalho
de Maria da Conceicao Tavares, Arruda e Bolafio destacam as condigOes salariais da classe
trabalhadora brasileira, a fim de analisar as particularidades da publicidade e da Industria
Cultural no contexto nacional. Deste modo, é possivel identificar que a dialética como método
de analise e exposicao surge ndo de uma aplicacao exterior, mas de uma avaliagdo da
configuragao nacional de seu objeto, o que continua valendo como premissa de abordagem.

Retomar esse viés totalizante e, ao mesmo tempo, atento a configuracdo historica particular
foi um dos objetivos do dossié ora publicado. Sob a organizacao das professoras e publicitarias
Glicia Maria Pontes Bezerra (UFC) e Laura Wotrich (UFSM/UFRGS), a edicdo convidou
pesquisadores e pesquisadoras a contribuirem com olhares criticos e atualizados sobre o
fendmeno publicitario, considerando transformagGes recentes do capitalismo, as dinamicas de
plataformizagao, os efeitos da inteligéncia artificial, as tensGes socioculturais e as mdltiplas
dimensGes da experiéncia social (género, raca, classe, geracdo, geolocalizacdo etc.). O
expressivo volume de textos recebidos evidencia, por um lado, a caréncia de espacos de
discussao critica sobre a publicidade e, por outro, a importancia de uma area e pratica social
que segue sendo central na arquitetura do sistema. Longe de superadas, a publicidade e a
propaganda seguem pautando o modelo de negdcios e os objetivos da Industria Cultural,
agora em sua etapa plataformizada.

Dada a diversidade e a qualidade dos trabalhos, a equipe editorial e a organizacdo do dossié
optaram pela publicacdo de 14 textos, entre aqueles recebidos e avaliados por pares e outros
escritos a convite. Oferecemos, assim, um material que perpassa aspectos tedricos mais
gerais, praticas profissionais e estudos de casos especificos. Acreditamos que o dossié
representa uma oportunidade singular para revisitar conceitos classicos, problematizar
transformagdes recentes e abrir espaco para novas investigagdes, contribuindo para a
vitalidade e relevancia dos estudos em Sociologia da Comunicagdo e em Economia Politica da
Comunicacao no Brasil e na América Latina.

Convidamos leitoras e leitores a explorarem esta edicao e a se engajarem com as reflexdes
propostas, passo essencial para compreender os desafios do presente e preparar o terreno
para os debates e acdes de amanha.

Boa leitura!
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