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Este livro foi publicado pela editora Paulus e constitui o trabalho altamente cientifico
dos autores César Ricardo Siqueira Bolafio e Valério Cruz Brittos.

Esta obra bibliografica traz importantes colaboragdes a tematicas, como a
convergéncia tecnologica em geral e, especialmente, o processo de digitalizacao da televisao.
O livro ¢ dividido em duas partes contendo em sua totalidade oito capitulos.

A primeira parte, A logica digital na industria televisiva, compreende os cinco
primeiros capitulos da obra. No primeiro, Economia politica e industrias culturas, ¢ tratado o
enfoque tedrico que foi constituido o livro. Primeiramente o capitulo traz uma defini¢do da
metodologia Economia Politica da Comunicagdo, colaborando na constru¢ao da andlise das
estratégias implementadas pelos agentes estatais e pelos operadores televisivos no processo de
regulamentacdo da TV digital.

Os autores também desenvolvem abordagens sobre o processo historico de expansao
do capitalismo, afirmando nessa parte do livro que o capital consegue impor sua logica de
expansao ao conjunto de uma sociedade, relatando com nitidez o impulso civilizatorio do
capital.

O primeiro capitulo do livro centra-se no surgimento, movimentos e mutagdes da
industrias culturais e suas relacdes com o capitalismo. Aborda também as modificagdes no
desenvolvimento das comunicagdes e suas industrias, principalmente nesse inicio de século.
Os autores inserem nesse quadro a digitalizacdo dos sistemas televisivos, suas problematicas e
nova configura¢do nas estruturas de mercado, suas estratégias de concorréncias, estrutura
produtiva e recriagdo dos mercados. Além disso, sdo levantadas questdes sobre a importancia
da intervenc¢ao estatal na inovac¢ao de normativas para a regulamentacao audiovisual.

No capitulo Capitalismo, cultura e paradigma digital os autores abordam que, dentre
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os efeitos do capital, estd a revolugdo da microeletronica e sua responsabilidade nas novas
configuragdes dos modos de producdo e a subsungdo do trabalho intelectual. E discutem o
surgimento de uma sociedade de informacao, responsavel por um novo padrao de acumulacao
do capital e modos de vida da sociedade, firmando a expansdo de uma cultura global.

Tecnologia e esfera publica trata das mudangas estruturais no capitalismo
configuradas pela sociedade global e suas implicacdo na esfera publica, além de abordar as
tecnologias da informagdao como determinantes histéricas, configuradas nos mesmos moldes
conflituosos da esfera publica burguesa. Esta, segundo os autores, ¢ um ambiente de conflito,
onde se situam os movimentos de comunicacao popular organizados.

E abordado que nesse momento de reestruturagio capitalista se percebe novos espagos
para a articulagdo de grupos periféricos, que podem resultar em uma participacao cidada mais
efetiva. Trata a necessidade de politicas publicas que faga da digitalizagdo da comunicagao
um ambiente mais democratico.

Utilizando como argumento a abordagem de Habermas e as mudancas estruturais na
esfera publica, este capitulo traz a visdo que a inovacao tecnoldgica da digitalizagdo ¢ um
espaco em potencial para a articulacdo dos setores populares na recriagdo da midia. No
entanto, para isso € necessario a diferenciagdo entre os espacos publico e privado.

Os autores invocam as analises de Habermas para inserir as industrias culturais como
agente de formalizagdo da discussdo, atribuindo um carater de superficialidade do que deveria
ser uma conversacao racional entre cidadaos.

Os autores tecem seus comentarios também sobre a possibilidade da inovacdo da TV
digital ser encarada como um ambiente que pode vir a tornar-se um espago publico
democratico, onde pode ser alcancada a meta de se ter uma esfera publica global. Mas, para
1Ss0, 0 acesso a esta esfera nao pode ser restrito a setores cultos e relativamente ricos, sob
pena de formar uma esfera publica global altamente excludente.

No entanto, ¢ salientado pelos autores que as possibilidades de efetivos avancos
democraticos que o novo meio de comunicacao oferece s6 poderdo ser viabilizadas com o
controle das regras do mercado pelo ambiente estatal, sendo a exclusdo inerente ao sistema
capitalista.

O capitulo Padroes e movimentos estruturantes trabalha como se processou a escolha
e debates do padrao tecnologico de transmissdo de sinal digital. Primeiramente explica o
processo de digitalizagdo do sinal televisivo, suas estruturagdo, aplicagcdes, beneficios,

problematicas e ambientes de pesquisa formados no desenvolvimento dessa tecnologia.
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O capitulo trata dos aparatos tecnologicos que sdo necessarios para a conversao do
sinal e as diferenciagdes tecnologicas da televisdo de alta definicao (HDTV). Além dessas
questdes, aborda as vantagens da imagem em alta defini¢dao, por um lado, e a capacidade de
multiplicagdo de sinal, provinda da TV digital, por outro, onde um mesmo canal pode
transmitir até seis programacdes diferentes.

Os autores também levantaram questdes a cerca dos trés grandes padroes de TV
digital: o japones Integrated Services Digital Brodcasting (ISDB), o europeu Digital video
broadcasting (DVB) e o padrao norte-americano AdvencedTtelevision System Committee
(ATSC).

Sdo descritos nesse capitulo o desenvolvimento tecnolégico de cada padrao,
articulando suas diferengas e comparagdes entre freqliéncias, modelos, mobilidades e
modulacdes. E destacado ainda o padrio chinés de TV digital, o Digital Multimedia
Broadcast (DMB), e seu desenvolvimento tecnologico.

Os autores concomitantemente levantam dados sobre o crescimento dos assinantes de
TV digital no mundo nos ultimos cinco anos, especialmente nos modelos de transmissao
terrestre digital, satélite digital e cabo digital.

Em seguida ¢ relatado o modelo de aplicagdo da tecnologia da TV digital em varios
paises, seu estagio de implementacdo, problematicas e movimentos realizados em torno da
sua regulamentacao.

O capitulo 5 da primeira parte do livro, Regulamentagdo, trata do cenario de
regulamentacdo do sistema brasileiro de audiovisual, abordando seu carater conservador e
progressista.

Os autores citam a trajetoria de formulagdo, problematica do Conselho de
Comunicagao Social (CCS), Lei de Informatica, Lei Geral das Telecomunicagdes (LGT), ante
projeto da Lei da Radiodifusdo, criagdo da Anatel, Lei da TV a Cabo e Lei Geral da
Comunicac¢ao Eletronica de Massa (LGCEM).

Nessa parte do livro foram tratadas também as problemadticas da abertura ao capital
estrangeiro por parte das empresas mididticas € os movimentos da Associagdo Brasileira de
emissoras de Radio e Televisao (ABET).

Os autores abordam o tema do surgimento das discussodes sobre a TV digital dentro do
governo, passando pelos governos Collor e Fernando Henrique Cardoso, citando no primeiro
a constituicdo da Comissao Assessora de Assuntos de Televisao (COM-TV), a qual foi

substituida pela Anatel, em 1997, e a criagdo do grupo Abert/Set.
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Os autores relatam no governo Fernando Henrique o incentivo dado as empresas
privadas para o desenvolvimento de pesquisas relacionadas a digitalizagao. No periodo FHC
houve uma primeira definicdo — através de testes promovidos pelas emissoras ¢ sem a
participagdo da sociedade em geral — em torno do padrdo japonés como o mais viavel para o
Brasil, o qual contempla os interesses do empresariado.

Além disso, os autores apresentam um estudo analitico das acdes e omissdes do
governo brasileiro quanto a definigdo da TV digital e seu periodo de teste. Sdo consideracdes
dos autores: os resultados dos testes acolheram a pretensdo dos empresarios do setor
midiatico; faltou debate com os receptores expostos aos testes de transmissdo digital; o
Congresso € o CCS ndo tiveram a devida participacdo no processo de discussdo; os setores
populares tiveram escassa presencga nas consultas publicas; as sugestoes colocadas em debate
por parte de alguns setores nao receberam o necessario desrespeito governamental.

A parte II ¢ introduzida pelo capitulo 7V por assinatura, ressaltando os tipos de
sistemas de televisdo por assinatura (TV a cabo, DTH, MMDS, UHF codificado e o LMDS),
bem como oferecendo dados sobre o mercado internacional de TV por assinatura, o0 numero
de outorgas, as prestadoras de servico de televisdo paga por tecnologia e as areas € municipios
atingidos por servicos televisivos por assinatura, segundo suas tecnologias.

Bolafio e Brittos debatem também o cendrio da TV por assinatura no Brasil, com
dados sobre sua abrangéncia populacional em cada estado do pais, além do market share dos
grandes grupos e multioperadoras e o tipo de tecnologia adotada por estas corporagoes.
Simultaneamente, sdo discutidos os tipos de anunciantes e movimentacdo acionarios,
concentragdo de mercado e sistemas interativos desse segmento de comunicagao.

Na seqliéncia, o capitulo TV aberta primeiramente sinaliza uma mudang¢a do modo de
ver televisdo, por parte do telespectador, e as estratégias que serdo implementadas pelas
corporagdes midiaticas, as quais tendem a fazer movimentos globalizantes.

Segundo os pesquisadores, o crescimento nos padrdes de concorréncia das redes de
televisao se da devido ao novo cenario de do audiovisual, o qual ¢ modificado pelos tempos
de digitalizacdo, influéncias do neoliberalismo e do capitalismo avangado.

Neste capitulo foi tratada também a posi¢do hegemonica da Rede Globo no mercado
nacional, a oscilagdo de audiéncia da emissora na ultima década e a trajetoria de ocupagao do
mercado pelas redes SBT, Bandeirantes e Record. Similarmente, foram salientadas as
estratégias de producao de conteudo, na busca de expansao de mercado.

Outro ponto ressaltado foi a fragilidade que a Rede Globo apresenta atualmente para
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manter seus indices de audiéncia, nesta Fase da Multiplicidade da Oferta, a qual, entre outras
questoes, apresenta uma elevacdo da aleatoriedade da realizagao de produtos culturais, que
leva a desconcentracao da audiéncia televisiva no Brasil. Este fato se da devido a crescente
disponibilidade, qualitativa e quantitativa, de programacado e de emissoras.

Esses elementos sdo discutidos em meio a apresentacdo de tematicas como
digitalizagdo, seus custos e experiéncias das emissoras na producdo e transmissao de produtos
audiovisuais. Por fim, ¢é trabalhada a crise da midia brasileira, seu endividamento e
movimentos em busca de capitalizacdo, considerando principalmente a Rede Globo e sua
trajetoria de negocio.

Concluindo, o livro prestou grande favor a percep¢do do cendrio midiatico nesse
momento de digitalizacdo, com a mensagem dos autores em lembrar que o periodo de
transi¢do para o patamar digital deve ser aproveitado pelas instancias sociais como um espago

para a ampliagdo do debate sobre a democratizagdo da comunicagao.



