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Resumo

As desigualdades regionais brasileiras acentuam a dependéncia de suas re-
gibes mais pobres, como o estado do Piaui. Isso se replica no jornalismo lo-
cal, que é dependente das verbas publicitarias e do suporte tecnoldgico dos
mercados nacional e global. Neste artigo faz-se uma analise critica descriti-
va da estruturagao da atividade jornalistica piauiense. Por meio da pesquisa
bibliografica e da analise de dados, elabora-se uma visao panoramica do
jornalismo no estado. Os resultados apontam para o entrelacamento das
dependéncias financeira, tecnolégica, politica e de contetido que compdem
um mercado noticioso oligopolizado.

Palavras-chave: jornalismo; Piaui; economia politica do jornalismo; desi-
gualdades regionais; periferia capitalista.

Resumen

Las desigualdades regionales brasilefias acentyan la dependencia de sus
regiones mas pobres, como el estado de Piaui. Esto se replica en el perio-
dismo local, que depende de fondos publicitarios y apoyo tecnolégico en
los mercados nacionales y globales. En este articulo se realiza un analisis
descriptivo critico de la estructuracién de la actividad periodistica de Piaui.
A través de la investigacion bibliografica y del analisis de datos, se elabora
una visién panoramica del periodismo en el estado. Los resultados apuntan
al entrelazamiento de las dependencias financieras, tecnoldgicas, politicas y
de contenido que conforman un mercado de noticias oligopolizado.

Palabras-clave: periodismo; Piaui; economia politica de periodismo; des-
igualdades regionales; periferia capitalista.

Abstract

Brazilian regional inequalities accentuate the dependence of its poorest re-
gions such as the state of Piaui. This is replicated in local journalism, which
is dependent on advertising funds and technological support in the national
and global markets. In this article, a critical descriptive analysis of the structur-
ing of Piaui's journalistic activity is carried out. Through bibliographic research
and data analysis, a panoramic view of journalism in the state is elaborated.
The results point to the intertwining of the financial, technological, political
and content dependencies that make up an oligopolized news market.

Keywords: journalism; Piaui; political economy of journalism; regional in-
equality; capitalist periphery.
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Introducao

O Piaui é um estado da regido Nordeste do Brasil. Esta foi a principal pro-
dutora de rigueza em grande periodo da colonizagdo imposta por Portugal,
mas que, com a crise do agulicar no século XIX, entrou em longo periodo de es-
tagnacao. A maior parte da regido modernizou-se tardiamente em rela¢do a
outros locais do pais. Esse fator continua a ser significante na economia bra-
sileira gerando grande desigualdade regional (CANO, 1998; ARAUJO, 2014).

Este artigo objetiva apresentar um panorama de como essa caracteristica
se estende a atividade jornalistica. Procurou-se subsidios para uma anali-
se da situagao periférica do mercado jornalistico piauiense em relacdo aos
mercados nacional e global. A hipdtese que se trabalhou foi a de que a
situacdo é confirmada e as empresas e trabalhadores do Piaui precisam de
tecnologia, servicos e outros subterfugios que apenas atores brasileiros e
internacionais sdo capazes de fornecer para desenvolver suas atividades.

Para realizar a analise, fez-se uma pesquisa bibliografica que forneceu em-
basamentos sobre histéria econdmica piauiense (CEPRO, 2013), desigual-
dades regionais (CANO, 1998; ARAUJO, 2014) e mercado comunicacional
(BOLANO, 1986; CAPARELLI, 1982; FERRARETO, 2012; LIMA; LOPES, 2007)
por meio da Economia Politica do Jornalismo (EPJ). Esta se utiliza das fun-
damentacdes tedricas da Economia Politica da Comunicagao (EPC) e dos
estudos em jornalismo com foco nas rela¢bes de poder e econdmicas que
envolvem a atividade (FRANCISCATO, 2013; MOSCO, 2016).

Também realizou-se uma analise de dados fornecidos pela Agéncia Nacio-
nal de Telecomunicacdes (Anatel) (2021). Esse método, em conjunto com a
pesquisa bibliografica, se constituiu no caminho para uma pesquisa critica
descritiva. Ele busca materiais que ainda ndo receberam tratamento anali-
tico, enquanto a literatura cientifica oferece o conhecimento tedrico neces-
sario para o atingimento dos objetivos (GIL, 2008).

Piaui e periferia

Desde os primérdios da colonizacdo portuguesa, os proprietarios das ca-
pitanias hereditarias que detinham o que hoje é o territério piauiense, re-
legaram seu povoamento. Eles abriram espaco para que bandeirantes e
fazendeiros baianos ocupassem a area, na busca de indigenas para traba-
Iho escravo e depois para a atividade que moldaria o Piaui durante quase 3
séculos, que foi a pecudria extensiva (CEPRO, 2013).

Isso consolidou uma sociedade que é baseada nas seguintes caracteristicas:
latifindio, monopdlio da posse da terra e elevada concentracdo de renda,
isolamento econdmico, baixa densidade demografica, elite oligadrquica pou-
co empreendedora e com baixo nivel intelectual que reage passivamente
aos mercados globais e é dependente dos poderes centrais (CEPRO, 2013).
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Muitas dessas caracteristicas perduram até hoje, mas também passaram
por mudancas. No come¢o do século XX, a pecuaria deixou de ser a ativi-
dade mais importante por perda de mercado para outros estados (CANO,
1998). O extrativismo de ceras passou a ser o principal direcionador da eco-
nomia piauiense e tirou o estado do isolamento internacional.

O ciclo extrativista se estabeleceu na primeira metade do século XX, mas
quando a Europa aprimorou as suas técnicas produtivas e deixou de utilizar
ceras e borrachas naturais, ele se enfraqueceu. O Piaui passaria a segunda
metade do século XX tendo como atividade principal as lavouras de milho,
feijdo e outros produtos sem grande valor, marcando um periodo de estag-
nagdo para um estado que ja ndo era dinamico (CEPRO, 2013).

A partir dos anos 1960, inicia-se o planejamento econdmico a partir do Go-
verno do Estado, medida que se integrava a ideologia desenvolvimentis-
ta do Governo Federal. No entanto, concentraram-se empresas publicas
e privadas apenas em Teresina, que, mesmo atualmente, ainda concentra
quase metade do Produto Interno Bruto (PIB) e populagdo do estado. A ca-
pital exerce grande influéncia nos setores de servicos (publico e privado) e
comercial de todo o Piaui (GUERRA; POCHMANN, 2019).

O periodo entre 1991 e 2015 marca algumas mudancas nessa histéria eco-
némica e social piauiense. O indice de Desenvolvimento Humano (IDH) do
Piaui foi o terceiro que mais cresceu entre os estados brasileiros. Isso se
deveu, principalmente, ao maior acesso das criancgas, adolescentes e jovens
a educacdo e ao crescimento da renda proporcionado por construcao civil,
programas de transferéncia de renda, como o Bolsa Familia, a aposentado-
ria rural e ao surgimento da agroindustria na regidao dos cerrados (CEPRO,
2018; CEPRO, 2013; GUERRA; POCHMANN, 2019).

Ainda assim, o Piaui ndo deixou de estar nas ultimas posi¢cdes em aspec-
tos como renda, educacdo e producdo de riqgueza. Também sdo caracte-
risticas a concentracdo de renda na area urbana e a importancia do po-
der publico na formacgado da riqueza. Em 90% dos municipios piauienses
a esfera publica gera mais riqueza que comércio, servicos, agricultura e
industria (GUERRA; POCHMANN, 2019).

A centralidade do setor comercial para a economia piauiense pode ser colo-
cada como consequéncia de uma associacdo entre parte da burguesia local
com os capitais externos. Esses atores dominaram as politicas econémicas
no Piaui entre o inicio da moderniza¢do na década de 1960 até o final da
década de 1980. A partir dos anos 1990, uma burguesia regional passa a
dividir esse espaco. Ela é formada majoritariamente por produtores rurais
que, também se articulam com o capital externo, mas buscam melhores
condig¢des para o desenvolvimento e também fortalecer a modernizagdo de
suas proprias atividades. Essas posicOes se refletem na politica em ques-
tdes como financiamento bancario, investimento em infraestrutura, orga-
mento publico etc. (FARIAS, 2013).
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A insercao mais forte no Brasil do regime de acumulacdo flexivel na déca-
da de 1990, também influencia a economia piauiense. Na regidao Nordeste
ha uma fusdo entre caracteristicas de modos de produ¢ao mais antigos
com os do regime flexivel. Fortalecem-se a terceiriza¢do e o cooperativis-
mo como alternativa as tradicionais atividades rurais exercidas pela popu-
lagdo. Permanece o carater familiar das producdes e os trabalhadores sdo
empurrados para decidir entre continuar no trabalho rural, empreender
ganhando mais dinheiro mas sem direitos trabalhistas, trabalhar formal-
mente sem continuidade ou migrar para centros urbanos maiores (ARAU-
JO; CORTELETTI; LIMA, 2018).

No trabalho terceirizado, vé-se a tradicional informalidade que marca a re-
gido redenominada de empreendedorismo. Os trabalhadores montam pe-
quenas fabricas, comércios ou presta¢do de servico em suas proprias casas,
recebem alguns poucos incentivos governamentais que visam melhorar a
sua producao ou facilitar a distribuicdo das mercadorias e se relacionam com
empresas maiores que atuam nos mercados regionais, nacionais ou globais.

Nas industrias culturais, vé-se uma ampliacdo da presenca do capital na-
cional e global no Nordeste que se expandem devido a infraestrutura e a
melhoria econémica e o consequente crescimento do mercado de anun-
ciantes. E o caso das Organizacdes Globo, que aumentam os espacos para
as suas afiliadas na programacao televisiva e passam a intervir mais na
gestao administrativa das mesmas. No caso piauiense, a TV Clube, de Te-
resina, centraliza as afiliagbes estaduais e se reestrutura organizacional-
mente para manter os portais G1 Piaui e GE Piaui, passando a se chamar
Rede Clube (MARQUES, 2016).

Novos atores montam seus préprios negoécios em diversas areas culturais,
entre elas o jornalismo com novos sites noticiosos, ou pequenas produtoras
audiovisuais que vendem conteldo e servigos terceirizados para empresas
maiores. Deolindo (2016) mapeia as empresas jornalisticas no interior do
Rio de Janeiro e encontra empresas familiares iniciadas por um membro
da familia e que, a medida que crescem, agregam outros parentes além de
outros funcionarios. Funcionam muitas vezes na prépria residéncia ou imo-
veis de pessoas proximas e sem divisdo clara de tarefas, com todos exer-
cendo as diversas fung¢des na produc¢do noticiosa. Algumas vezes, essas e
as comerciais sdo executadas pelo mesmo colaborador. Sdo caracteristicas
semelhantes as encontradas em veiculos webjornalisticos de pequenas e
médias cidades do Piauf (BARBOSA, 2021).

Panorama dos meios jornalisticos piauienses

Diante da realidade apresentada sobre a formagdo histérica da economia
piauiense e suas caracteristicas mais atuais, partiu-se para a analise de da-
dos que contribuiu para fazer o panorama do mercado jornalistico piauien-
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se. Para conseguir atingir o objetivo, delimitou-se a abordagem apenas aos
4 meios que os brasileiros mais citaram na Pesquisa Brasileira de Midia
(PBM) (2016): TV, internet, radio e jornal.

Cada um desses suportes foi analisado em seu topico especifico ja que eles
possuem singularidades. Sao tecnologias diferentes que possuem formas
de acompanhamento diferenciadas por parte do poder publico e das orga-
nizacBes que os fiscalizam. Isso torna o acesso aos dados primarios, base
da técnica de pesquisa adotada, distinto em cada um dos meios. Vé-se, por
exemplo, que jornal e internet ndo possuem um acompanhamento estru-
turado do poder publico, enquanto TV e radio envolvem aparatos técnicos
para os quais o Estado tem maior controle e regulacdes.

Conjuntamente, utilizaram-se mais aportes tedricos que permitiram o
estudo da realidade piauiense, baseado em estudos dos mercados na-
cional e global. Retirou-se da abordagem apenas o meio jornal por cau-
sa de seu pouco impacto no Piaui. Segundo o Instituto Verificador de
Circulagdo (IVC), o Unico meio que tem sua verificacdo feita no estado é
o Jornal Meio Norte que, em 2018, circulava 2900 unidades nos dias de
semana e 3000 aos finais de semana.

Jornalismo e Televisao no Piaui

A PBM indica que a TV ainda é o meio mais forte para atracdo de audién-
cias. O mercado televisivo brasileiro contemporaneo comecou a se for-
matar ainda nas décadas de 1960 e 1970 quando os governos militares
estimularam a formacdo das redes nacionais (BOLANO, 1986). No Piaui,
por exemplo, a TV Clube foi a precursora em 1972 com sua programagao
executada parte localmente e parte como afiliada. O seu espaco de pro-
gramacao com producdo prépria sempre foi bastante reduzido, apesar
de um pequeno crescimento nos ultimos 5 anos. Atualmente, a TV Clube
é parte da Rede Clube em conjunto com a TV Alvorada do Sul, que tem
sede em Floriano (MARQUES, 2016). Ela tem base em Teresina e sucur-
sais em Floriano, Parnaiba e Picos.

Outras 5 empresas de televisao do Piaui fazem parte de uma rede de afi-
liadas nacionais. A TV Cidade Verde como afiliada do SBT, a TV Antena 10 é
afiliada da Rede Record, a TV O Dia é afiliada da Rede TV e a TV Radio Jornal
Meio Norte como afiliada da TV Cultura sdo sediadas em Teresina. ATV Costa
Norte é afiliada da TV Cultura e baseada em Parnaiba. Completam o mercado
piauiense do setor com producdo prépria: emissoras religiosas, 1 educativa
publica, 1 legislativa, a TV Meio Norte que funciona como cabeca de rede e a
TV Band Piaui, que é administrada nacionalmente (ANATEL, 2020).

Essa estruturacdo do mercado nacional de televisdo em redes atende aos
interesses comerciais das emissoras e do mercado publicitario. Os investi-
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1 Na Tabela sdo utilizados
os nomes fantasia das em-
presas que constam no Sis-
tema Mosaico, exceto no
caso de emissoras religiosas
e prefeituras. Neste caso ha
uma dificuldade de identi-
ficagdo do nome fantasia
porque pertencem a funda-
¢Bes ou fazem a terceiriza-
¢do de outorgas.

2 A sede da TV Meio Norte
fica em Teresina mas a sua
outorga esta na cidade de Ti-
mon. Esta se separa da ca-
pital piauiense apenas pelo
Rio Parnaiba, mas isso a co-
loca no estado do Maranhdo

Tabela 1 - Geradoras e Re-
transmissoras de TV nas 10

maiores cidades do Piaui’

Fonte: elaborado com base
em Anatel (2021).

mentos de capital no setor sao bastante altos e arriscados e o uso de pro-
ducdes de terceiros é o que facilita a sobrevivéncia das empresas menores.
E preciso um mercado publicitario forte, um setor de comunicacdo estrutu-
rado comercialmente e tecnicamente, um mercado consumidor e um sis-
tema de telecomunicacdes integrado para que se estruture uma inddstria
cultural televisiva (BOLANO, 1986).

Na falta de alguns desses atributos nos seus mercados, as empresas regio-
nais precisam se afiliar as cabecas de rede baseadas em Sao Paulo e no Rio
de Janeiro, para receber um percentual das vendas do mercado publicitario
de centros econdémicos mais fortes. Ja para as geradoras, ter uma rede de
afiliadas nacional é importante porque elas vendem para o anunciante o
publico total e ndo apenas o consumidor. Ter distribuicdo de sua progra-
mag¢do em todo o pais é um argumento de venda importante para varios
anunciantes (BOLANO, 1986).

Essas caracteristicas necessarias para a formata¢cdo de um mercado tele-
visivo ndo existem no Piaui. Mantém-se assim, a realidade anteriormente
apresentada, em que apenas 1 das emissoras comerciais de televisdo do
estado nao é afiliada de uma cabeca de rede nacional.

A Tabela 1 mostra que o desafio é ainda maior em cidades fora da ca-
pital. Pode-se ver que, entre as 10 maiores cidades piauienses, apenas
Floriano e Parnaiba tém geradoras. Estas 2 e Picos sdo as Unicas que tem
cobertura jornalistica diaria em TV.

Cidade Geradora Retransmissora
Altos - Antena 10, Prefeitura e Clube
Barras - Record, Antares, Meio Norte e Cidade Verde
. Prefeitura (2), Meio Norte, Cidade Verde, Anta-
Campo Maior - -
res e Religiosas (2)
Esperantina i Prefeitura, Antena 10, Meio Norte, Cidade Ver-
P de, Clube e Assembleia
Floriano Clube Antares, Meio Norte, Assembleia, Religiosas
(2) e Cidade Verde
Parnaiba Band Piaui e Cos- | Meio Norte, Cidade Verde, Antares, Antena 10,
ta Norte Assembleia, Clube e Religiosas (4)
Picos i Meio Norte, Antena 10, Band Piaui, Antares,
Clube, Assembleia e Religiosas (2)
Piripiri - Prefeitura (2) e Antena 10
Antares, Clube,
Teresina Cidade Verde, | 16 retransmissoras divididas entre religiosas
Antena 10, O Dia (3) e inativas (13)
e Assembleia?
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Outro dado importante da Tabela 1 refere-se as retransmissoras perten-
centes a prefeituras. Isso ocorre em varias cidades do Brasil, nas quais os
Executivos municipais adquiriram outorgas por demanda da populacao por
sinais de TV e pela falta de interesse das emissoras comerciais em fazer o
investimento (PIERANTI, 2017).

Nas ultimas 2 décadas, também tem sido uma solu¢do para a interiorizacao
do sinal de TV o uso de antenas parabdlicas. De acordo com a TIC Domici-
lios (2018), a regidao Nordeste tem o maior indice de residéncias com esse
tipo de tecnologia, 44%. No entanto, nao existem dados estaduais e munici-
pais ou pesquisas relevantes sobre essa forma de acesso & TV. E um gargalo
na pesquisa local que precisa ser apurado, pois os relatos sao de que em
varios municipios esta € a Unica forma de consumo televisivo.

Outra medida de contenc¢do dos riscos financeiros do mercado de televi-
sdo é a forma como os atores regionais se organizam empresarialmente.
A concentrac¢do das indUstrias de informacao se da de 3 modos: horizontal
- a empresa tem varios empreendimentos dentro de um mesmo tipo de
producdo; diagonal - o grupo controla outros ramos industriais, além da
comunicagdo; e vertical - um empresario é, ao mesmo tempo, proprietario
de emissoras de radio, televisdo, jornais e revistas (CAPARELLI, 1982).

O mercado piauiense televisivo sera fortemente marcado pelas concen-
tracdes diagonal e vertical. A Rede Meio Norte, por exemplo, utiliza a TV
para incrementar os resultados das vendas das concessionarias de veicu-
los e da empresa de eventos do Grupo Paulo Guimardes (SANTOS, 2015).
Também possui portal de noticias, radios e jornal impresso, configurando
concentracao diagonal e vertical. As TVs Cidade Verde e Antena 10 seguem
0 mesmo caminho com os respectivos grupos JELTA (concessionarias de
automoéveis e caminhdes) e JET (concessiondrias de automdveis e comér-
cio varejista) (MARQUES, 2016). A TV O Dia, além do portal de noticias e
do jornal impresso, faz parte de grupo econémico que edita o Diario dos
Municipios e tem um espaco de eventos.

O que se vé a partir dos apontamentos anteriores é que, em regra, as emis-
soras de televisdo buscam o apoio estatal, a afiliagdo a uma rede nacional
e precisam fazer parte de um grupo econdémico ou religioso para se viabi-
lizar. A necessidade de ter esses subterfliigios mostra que a producao de
conteudos locais para a audiéncia piauiense e depois a venda desta para
o mercado publicitario ndo seriam capazes de garantir o retorno de um
investimento caro e arriscado como é o da TV.

O fato da expansao do sinal, por exemplo, precisar ser feita com recur-
sos publicos municipais, mostra que o interesse pela audiéncia de al-
guns dos municipios existe para representar aumento de cobertura e ser
vendido para os anunciantes regionais e nacionais, mas que o préprio
mercado local ndo compensa o investimento privado. Ha uma relagdo
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de dependéncia em relagcdo aos maiores centros, caracteristica de uma
posicao periférica na economia nacional.

Demonstra também a necessidade da manutencdo de relacdes politicas
fortes. Quando iniciada em meados dos anos 1970, a TV Clube ja se man-
tinha fortemente subsidiada pelos anuncios das companhias de forneci-
mento de energia, agua e saneamento estaduais (MARQUES, 2016). Ja a
TV Cidade Verde pertence ao empresario Jesus Elias Tajra, que ocupou
os cargos de deputado estadual, prefeito bidnico de Teresina e deputado
federal por 2 mandatos. O dono da TV Meio Norte, Paulo Guimaraes, é
filho de um ex-prefeito da cidade de Timon por 3 mandatos. Apesar de
nado possuirem cargos eletivos, os atuais gestores desses grupos possuem
forte presenca em organiza¢des empresariais como Camara Dirigente Lo-
gista (CDL) ou associac¢des de produtores rurais.

Radio

E um dos meios que tem grande relevancia em praticamente todos os
municipios do Brasil, se configurando como o veiculo de massas local que
as pessoas mais tém acesso no pais (PIERANTI, 2017). Sob o ponto de vista
jornalistico, a producdo radiofénica é quase sempre prépria. Assim, ao exis-
tir uma concessao de radio comercial ou comunitaria em algum municipio,
este, na maioria das situacdes, terd pelo menos 1 programa de jornalismo
que cobre as suas noticias e filtra as regionais, nacionais e internacionais de
acordo com os interesses locais.

Para compreender o radio, ajuda a periodiza¢do histérica do veiculo propos-
ta por Ferrareto (2012) por que ele considera fundamentalmente o aspecto
mercadoldégico. Os 6 pontos de corte que o autor utiliza sdo: a relacdo do
radio com outros meios, os habitos de consumo da audiéncia em torno de
produtos simbdlicos, os contetidos radiofénicos predominantes ao longo do
tempo, as tecnologias comunicacionais, as estratégias empresariais domi-
nantes e os movimentos hegemonicos e contra-hegemaénicos do setor.

A partir desses pontos, o0 autor estabelece 4 fases do radio no Brasil. A de
implantacdo foi a primeira, quando a forma hegemédnica era a entidade
associativa formada por membros da elite burguesa entusiasta da tecno-
logia. A segunda fase é a de difusao. Nesta, a publicidade foi regulamen-
tada e o radio passou a ser um negécio e a grande quantidade exigiu a
regulamentacdo via outorgas.

Afase seguinte é a de segmentacdo, na qual entre as varias caracteristicas
estdo a necessidade de segmentar o publico porque a televisao ocupou
0 espaco de principal midia de massa, a entrada das FMs, o comunicador
como figura central, a concentragdo cruzada de meios de comunicacdo, a
formacdo de redes e o desenvolvimento de novos formatos como comu-
nitarias, educativas, estatais e publicas. A fase atual do radio inclui o uso

50



Tabela 2 - Quantidade de
concessoes de radios nas
10 maiores cidades do Piaui

Fonte: elaborado com base
em Anatel (2020) e MCTI
(2020).

dos meios e tecnologias digitais, terceirizacdo e arrendamento de hora-
rios, personalizacao dos conteudos, a interatividade e caracteristicas da
fase da multiplicidade da oferta, como a valorizacdo das marcas sobre o
apresentador (FERRARETTO, 2012).

Um aspecto ainda bastante importante remete a fase de difusdo, que é a
distribuicao de concessdes e outorgas. Estas diferenciam-se entre as radios
comerciais e as comunitarias. Na tabela 2, pode-se ver a quantidade de con-
cessdes dos 10 maiores municipios do Piaui.

A distribuicdo dessas concessdes e outorgas, no entanto, perpassa relacdes
politicas que envolvem grupos locais e federais, se caracterizando como co-
ronelismo eletrénico de novo tipo (LIMA; LOPES, 2007). Coronelismo é um
termo forjado por Victor Nunes Leal em 1948 para explicar como o poder
local se relacionava com o federal para que os 2 se perpetuassem. O primei-
ro detinha o controle dos votos e o segundo dos recursos financeiros. Se
mantinha assim, na Primeira Republica (1889-1930), uma relacdo de inter-
dependéncia por estes 2 elementos entre os 2 niveis de poder.

Cidade Radios Comerciais Radios Comunitarias
Altos 3 1
Barras 4 1

Campo Maior 2 -
Esperantina 3 L

Floriano 3 1

Parnaiba 3 1
Picos 3 1
Piripiri 2 2

Teresina 16 3
Unidao 2 1

No governo militar (1964-1985) surge o coronelismo eletronico. O governo
federal distribuia concessdes de radio e TV e verbas de publicidade, estas
que também poderiam ser estaduais, para os detentores do poder local
com o fim de criar consensos politicos. O denominado coronelismo ele-
trénico de novo tipo acrescenta como caracteristicas o surgimento do mu-
nicipio, enquanto ente federativo na Constituicdo de 1988 e a divisdo da
atribuicao legal entre Poder Executivo e Legislativo federal. Assim, as con-
cessdes e outorgas passardo a se concentrarem sob as radios comunitarias
e havera uma inseguranca juridica muito grande em torno das mesmas,
deixando os comunicadores a mercé de fiscaliza¢des que muitas vezes nao
seguem parametros claros (LIMA; LOPES, 2007).

A essas questdes politicas acrescentam-se outras dificuldades para a for-
malizacdo das radios, principalmente das comunitarias. Questdes burocra-
ticas, falta de mobilizacao local da sociedade civil, pouca divulgacao do pla-
no de outorgas para a localidade ou indisposi¢do para estruturar o veiculo
diante de diversas exigéncias legais que os inviabilizam economicamente,
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sdo alguns motivos que prejudicam a formatacdo de um cendrio mais de-
mocratico no setor (PIERANTI, 2017).

Perante esses desafios impostos aos meios radiofonicos, Berti (2009) analisa
30 radios comunitarias formalizadas, que sao baseadas no sertdo piauiense
e filtra 9 como aquelas que chama de emblematicas. Estas sdo as que tém
funcdes comunitarias, importancia local e regional, instigam a participagao
ou o desenvolvimento social e se diferenciam positivamente em relacao aos
processos comunicacionais dessa regiao do pais. Ou seja, apenas 30% exer-
cem uma fun¢do comunitaria enquanto as demais 70% operam de modo
semelhante as comerciais, com uma programacao basicamente musical e a
participacao popular, resumida aos pedidos de musicas.

Acerca de vinculos politicos, o autor mostra que ndo ha uma diferencia-
¢do rigida entre essas emblematicas e as demais e que na verdade, ndo
existe transparéncia neste aspecto. Em alguns casos a liga¢cdo pode ser de
comando de um politico, mas em outros casos pode ser apenas a afiliagdo
de determinados comunicadores a um partido.

Said et al., (2011 apud TEIXEIRA, 2013, p. 62) apontam que as radios
piauienses sempre se basearam na segmentacdo do publico. A partir da
década de 1980, se ampliam os programas musicais na busca pelo publico
jovem e ha um crescimento no numero de anunciantes interessados em
atingir esse publico. Mas, em 2011, notam que ha uma redug¢do do mer-
cado publicitario e o crescimento dos arrendamentos de horarios e de
novos espacos de transmissdao como a internet.

Todos esses processos apontados envolvem interacdes que revelam o as-
pecto periférico do radio do Piaui. A segmentacdo musical, importante para
a atracdo de anunciantes, é dependente da veiculacdo de musicas perten-
centes ao catalogo de grandes empresas monopolistas globais. E um pro-
cesso semelhante ao que Verlane Aragdo Santos e Demétrio Varjao (2017)
descrevem no mercado de Sergipe, em que Estado e capitais global, regio-
nal e local interagem e utilizam as radios como um dos canais de circulagdo
para atingir os resultados financeiros e politicos esperados. As produ¢des
jornalisticas acabam dependendo dessa relagdo.

Internet

Essa é uma das plataformas de comunica¢do mais dificeis de apresentar
uma visdo panoramica, porque existe uma grande quantidade de atores e
uma vasta possibilidade de canais e formatos de circulagao noticiosa e de
interatividade que podem ser utilizados.

Por isso, delimitam-se apenas os veiculos mais acessados para conseguir vi-
sualizar caracteristicas pelo menos das empresas que tem maior audiéncia.
Para isso, fez-se a pesquisa “noticias do Piaui” no buscador Google que é o
mais utilizado e o posicionamento nele é central para as estratégias de mi-
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3 Conjunto das regras e
procedimentos légicos per-
feitamente definidos que le-
vam a solucdo de um pro-
blema em um ndmero finito
de etapas (OXFORD, 2020).

Tabela 3 - Portais de no-
ticias mais acessados do
Piaui

Fonte: Google (2021) e Simi-
lar Web (2021).

dia (MIDIA DADOS, 2019). O ranking das 2 primeiras paginas com portais de
noticias do estado segue a ordem: G1 Piaui, CidadeVerde.com, Meio Norte,
GP1, Portal O Dia, Piaui Noticias, Piaui Hoje, 180 graus e Vi Agora.

Na sequéncia, utilizou-se o site Similar Web para construir o ranking dis-
posto na Tabela 3 com os veiculos mais acessados. O ranking apresentado
tem alguns problemas, por causa da dificuldade de ter dados confiaveis
de acesso a internet nos niveis estadual e municipal. O posicionamento no
buscador ndo se deve apenas aos acessos, mas a uma série de elementos
que compdem o seu algoritmo® denominado Page Rank. Dessa forma, al-

Posicao Site
1 CidadeVerde.com
Meio Norte
180 graus
GP1
Piaui Hoje
Portal O Dia
Vi Agora
Piaui Noticias

0N~ WIN

guns sites mais conhecidos que os da lista ndo estdo nas 2 primeiras pagi-
nas do Google, mas depois, quando consultados no Similar Web tém mais
acessos que alguns que estdo bem posicionados no buscador. Outro pro-
blema refere-se ao site G1 que, apesar de ser o primeiro do Google, seu link
ndo permite a apresentacdo dos dados no Similar Web e os resultados sao
apresentados para o G1 nacional.

No entanto, o ranking apresentado permite visualizar algumas questdes
relevantes para os objetivos do artigo. A primeira é que todos utilizam por-
tais de noticias como base da circulacdo do conteldo online. Eles sdo sites
especializados apenas em jornalismo que se adequam ao que Poliana Fer-
rari (2008) chama de portais verticais, e ndo se enquadram na defini¢do de
portal de Suzana Barbosa (2002) que utiliza o termo apenas para aqueles
gue disponibilizam grande diversidade de servicos que podem incluir chats,
e-mails, classificados online etc.

Verifica-se também que 4 dos mais bem posicionados no Google fazem
parte de grupos empresariais com concentracao horizontal e vertical. Ci-
dadeVerde.com, Meio Norte e Portal O Dia sdo empresas pertencentes a
empresarios que possuem outros veiculos de comunicagdo e negdcios em
diversos setores. Como visto anteriormente, essa é uma caracteristica pre-
sente também em outros meios de comunicagao do estado.

Quanto a interagdo com plataformas globais, uma pesquisa rapida nas re-
des sociais Instagram e Facebook mostra que todos os portais do ranking
tem paginas nas 2. No Youtube, 6 dos 8 veiculos possuem canais nos quais
circulam suas noticias em video. Quanto ao Whatsapp, todos disponibili-
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zam o numero de contato na home e nele recebem sugestdes de pauta,
audios e videos que serdo veiculados (TEIXEIRA, 2019).

Ja o modelo flexivel pode ser visto, principalmente, nos meios conver-
gentes. Nestes existem equipes pequenas que, apesar de terem suas
funcBes em suas plataformas especificas, precisam ficar atentas para
contribuir com as demais. Por conta disso, ndo deixa de existir uma pre-
carizacdo, ja que esses trabalhadores ndo recebem salario a mais por suas
contribui¢des (LOPES, 2019; RIBEIRO, 2014).

Outra caracteristica do modelo flexivel é a terceirizagdo, que acontece mais
fortemente nos blogs. O caso mais evidente é do 180 graus, que utilizou esse
formato para expandir a producdo de conteudo para o interior do estado
(BERTI, 2020; SANTOS FILHO, 2020). Entre os chamados blogueiros de muni-
cipios do portal estdo diversos profissionais que ndo tem formacdo na area
de Comunicacao. Alguns deles tém experiéncia em radios locais e muitos sao
funcionarios das Prefeituras que ndo escondem que sua principal fun¢do no
veiculo é divulgar as a¢des do Executivo Municipal (SANTOS, 2013).

O modelo de financiamento padrdo é a busca da venda de audiéncia para
0s anunciantes. Apesar de esse ser o método mais tradicional da indUs-
tria jornalistica, nos ultimos anos ela vem sendo obrigada a diversificar, por
conta, principalmente, da competicdao com as plataformas globais e tam-
bém do surgimento de diversos novos veiculos.

O relatério Ponto de Inflexao estuda 100 empresas de noticias da América
Latina e encontra 13 diferentes formas de arrecadagao: anuncios de ban-
ner, publicidade nativa ou contetido de marca, consultoria, treinamentos e
cursos, subsidios, distribuicdo de conteudo, crowndfunding e doacdes, Goo-
gle Adsense, anuncios governamentais ou financiamento, eventos, venda de
produtos, midia programatica, assinaturas ou membros e patrocinios de
influenciadores (BREINER; LAFONTAINE, 2017).

Apesar de esse estudo da Sembra Media apontar 13 diferentes formas de
arrecadacdo, podem-se agrupar anuncios de banner, publicidade nativa,
Google Adsense, anuncios governamentais e midia programatica como um
meio de vender a audiéncia para anunciantes. Todos esses formatos sdo
utilizados pelos sites piauienses. Os anuncios de banner e governamentais
sdo 0s mais tradicionais e consistem em expor as marcas ou servi¢os de
empresas ou do Poder Publico e empresas publicas nas paginas dos vei-
culos. A publicidade nativa consiste em uma matéria com linguagem jor-
nalistica sobre um produto ou empresa e também é utilizado por alguns
portais piauienses. Google Adsense e midia programatica utilizam os dados
da audiéncia para fazer oferta de produtos que ela tem potencial de clique
ou compra e o veiculo jornalistico sera remunerado de acordo com a efe-
tividade da venda ou do acesso ao site. Além disso, as empresas que tém
concentracdo diagonal aproveitam para expor seus produtos no site, mas
sem necessariamente ser um local de comercializacao.
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Essas diversas caracteristicas apontam a posicao periférica da economia
piauiense como influenciadora do webjornalismo no estado. A copia do for-
mato portal de veiculos nacionais e globais ndo deixa de ser um trago de
periferia por seguir um padrao externo sem critica-lo para estabelecer um
mais adequado a realidade do Piaui. Mas o mais marcante é a interacao
com grandes plataformas globais para a circulagdo de conteudo e financia-
mento. Além disso, a concentracdo horizontal e vertical indica que os sites
noticiosos fazem parte de grupos econdmicos da burguesia associada com
o capital externo que Francisco Farias (2013) descreve.

Também sao localizados esses atributos na analise de veiculos webjornalisti-
cos das pequenas e médias cidades piauienses. Apesar de o portal ou o blog
ainda serem o centro de distribui¢do de noticias e de financiamento, para
atingir as audiéncias, os sites precisam circular o conteddo jornalistico em
tecnologias oferecidas pelas grandes plataformas globais (BARBOSA, 2021).

Consideracgdes Finais

O lugar de periferia do Piaui dentro da economia brasileira e como repre-
sentacdo das grandes desigualdades regionais é estendido para o jorna-
lismo. Vé-se ao longo do artigo que, os principais meios utilizados pela po-
pulacdo brasileira para buscar noticias mantém relagdo de dependéncia
com os mercados nacional e global.

A viabilizacdo econ6mica das emissoras de TV precisa de uma afiliagdo a
uma rede nacional que insere a empresa local em um mercado publicitario
e em uma escala de servigos de suporte tecnolégico. O radio depende de
vinculos politicos entre elites locais e nacionais e também serve de meio de
circulagao para o catalogo musical de corpora¢des monopolistas globais.

No caso da internet, apontou-se a necessidade de circula¢ao nas tecnolo-
gias de grandes plataformas globais como Google e Facebook. Enumera-se
nesse meio também a concentragao vertical e diagonal como configuracdo
de participagdo de uma burguesia associada ao capital externo.

O dltimo trago de capitalismo periférico esta na organizacdo do trabalho,
que é feito por empresas pequenas articuladas e dependentes de merca-
dos maiores. As empresas mais estruturadas ampliam a exploracao da for-
¢a de trabalho para conseguir atingir o padrao produtivo global.

A concentracao dos varios suportes tecnolégicos em poucas empresas cria
grandes dificuldades para novos atores construirem audiéncias que garantam
sua viabilidade. A participa¢do das concentradoras em negécios, como venda
de veiculos de marcas multinacionais e a forte relacdo politica que facilita o
custeio por meio de verbas publicas, tornam o oligopélio ainda mais forte.

Os meios oligopolistas sao mais capazes de seguir padrdes de producdo
proximos dos veiculos nacionais e globais e também tem acesso a verbas
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e produtos de outros centros, por meio das afiliacSes e repeticdes de mu-
sicas, por exemplo. Assim, a exigéncia por parte das audiéncias de que os
veiculos jornalisticos do Piaui repliquem modelos produtivos de empresas
nacionais e globais contribui para inibir uma midia mais democratica.

Para romper com esse ciclo, seriam necessarias a¢des de combate aos
oligopdlios nos mercados nacional e global com o objetivo de reduzir o
poder de grandes empresas produtoras de conteldo e de tecnologia. Ao
mesmo tempo, deve-se valorizar a cultura piauiense com a func¢do de de-
senvolver modelos produtivos mais democraticos e que caibam na reali-
dade socioecon6mica do estado.
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